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Spis tresci

Sprosta¢ nadchodzgcym obowigzkom w zakresie
transparentnosci cenowej (Dyrektywa Omnibus).

Zweryfikowa¢ wprowadzane na rynek produkty jednorazowego
uzytku z tworzyw sztucznych (Dyrektywa SUP).

Przygotowac sie do systemu kaucyjnego w Polsce.

Skutecznie identyfikowac, monitorowac i eliminowac ryzyko
tzw. greenwashingu.

Pozyskac recyklat, czyli skorzysta¢ z nowej regulacji dotyczacej tworzyw
sztucznych z recyklingu do kontaktu z zywnoscia.

Wdrozy¢ zasady ekoprojektowania.

Przeanalizowac¢ prowadzong dziatalno$¢ pod katem realizacji wymogow
planowanego rozporzadzenia ws. opakowan i odpaddéw opakowaniowych
(PPWR).

Zazieleni¢ produkcje, czyli wykorzysta¢ sprawdzone metody
na tanszg energie dla zaktadéw produkcyjnych.




Zamiast Wstepu

Drogi Czytelniku,

prowadzenie biznesu w branzy FMCG staje sie z roku na rok coraz wiekszym wyzwaniem.
Nowe regulacje, obowiqgzki, zakazy i nakazy wsparte ,,czujnym okiem” organéw kontroli
powodujq, ze latwo o blgd, nawet nieswiadomy, skutkujgcy mniej lub bardziej dotkliwymi
sankcjami karnymi, finansowymi lub reputacyjnymi.

Eksperci ze Zwigzku Pracodawcéw EKO-PAK i kancelarii prawnej Osborne Clarke
zidentyfikowali osiem wyzwan, ktore bedq kluczowe dla przysztosci i kierunkéw dalszego
rozwoju branzy FMCG w Polsce w 2023 roku. Warto wiedzie¢ co moze przyniesé regulacyjna
przyszlosc¢izachowad ostroznosé. W przygotowaniu sie na te wyzwania oraz w drodze do ich
realizacji ma pomoc niniejsze opracowanie, naswietlajge najnowsze, ale takze najtrudniejsze
regulacje oraz zjawiska, z ktérymi przedsiebiorcom przyjdzie sie zmierzy¢ w 2023 roku.

Niewqgtpliwg wartosciqg przewodnika jest to, ze zostal napisany we wspolpracy z praktykami,
ktorzy na co dzien zajmujq sie opisywanymi tu wyzwaniami oraz ich skutkami dla biznesu.

Po analizie, do omawianych tu wyzwan zaliczono wdrozenie Dyrektywy Omnibus i Dyrektywy
SUP (Single-Use Plastics) w Polsce, wejscie w zycie i realizacje rozporzgdzenia dotyczgcego
wykorzystania surowca wtérnego z tworzyw sztucznych, a takze dwa kluczowe projekty
unijnych rozporzgdzen: dotyczgcego ekoprojektowania oraz zastepujgcego Dyrektywe
Opakowaniowq. Przewodnik sygnalizuje takze wyzwania zwigzane z nierzetelnym
marketingiem ekologicznym, biorgec pod uwage, ze czes¢ panstw europejskich posiada juz
regulacje w tym zakresie. Ostatecznie, w przewodniku nie zabrakto tez analizy planowanego
systemu kaucyjnego, czyli gléwnego ,bohatera” obecnych, krajowych przedsiewzieé
legislacyjnych w gospodarce odpadami opakowaniowymi.

Kazdy z omawianych w przewodniku obszarow jest osobnym wyzwaniem dla branzy FMCG

i kazde ze wskazanych tu wyzwan przyjdzie w tym samym czasie, Igczgce sie ze sobg lub
przenikajqgce. Przedsiebiorcy zdgzq sie przygotowac do jednego, a juz w kolejce czekac¢ bedzie
kolejna zmiana. Jeszcze nie wdrozono dyrektywy Dyrektywy SUP, a juz bedzie trzeba szykowac
sie na rewolucje wynikajgeq z rozporzgdzenia zastepujgcego tzw. Dyrektywe Opakowaniowqg
(PPWR), nie wspominajgc o oczekiwanych przez rynek rozwigzaniach systemowych w zakresie
rozszerzonej odpowiedzialnosci producenta. A to i tak dopiero poczqgtek, bo realizacja unijnego
»Green Deal” dopiero sie rozpedza.

Nikt nie moéwil, ze bedzie latwo. Ale z pewnosciqg moze by¢ cho¢ odrobine latwiej dzieki
niniejszemu przewodnikowi. Zachecamy do wnikliwej lektury oraz pogtebiania wiedzy
w bezposrednim kontakcie z autorami, ktérzy pozostajg do Panstwa nieustannej dyspozyciji.
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Sprostac¢ nadchodzgecym obowigzkom w zakresie
transparentnosci cenowej (Dyrektywa Omnibus)

Promocje typu Black Friday, Cyber Monday,

okresy swigteczne to dla czesci konsumentéw czas
wzmozonych zakupow. W tych dniach czesto mogqg
oni skorzystac¢ z — przynajmniej na pierwszy rzut oka
— atrakeyjnych promocji roznych towaréow, zaréwno
w sklepach internetowych, jak i stacjonarnych.
Niestety, elementem praktyk sprzedazowych

stajqg sie takze manipulacje cenowe. Aby chronié
konsumentow przez takimi dziataniami, prawodawca
unijny przyjgt Dyrektywe Omnibus (2022).

CASE STUDY

Jak w praktyce wyglada stosowanie manipulacji cenowych przez sprzedawcoéw, mozna zobrazowaé na
nastepujgcym przyktadzie: Spodobat sie nam pojemnik na jedzenie. Za kilka dni bedzie mozna skorzystac¢
z promocji zorganizowanej z okazji Black Friday. Cierpliwie czekamy z zakupem, poniewaz liczymy
na nizszg cene tego konkretnego produktu. Nadchodzi pigtek — Black Friday. Wchodzimy na strone
internetowg i widzimy, ze pojemnik na jedzenie zostat przeceniony o 30%, ale przez to, ze wczesniej
przedsiebiorca podniést jego cene wyjsciowg, to cena po rabacie jest wyzsza niz przed ogtoszong
obnizkg. Ostatecznie, pomimo (rzekomej) promociji, konsument zaptaci za pojemnik wiecej.

Dyrektywa Omnibus jest efektem unijnej inicjatywy Nowego tadu
Konsumenckiego, ktorej jednym z celow jest silne wzmocnienie
poziomu ochrony konsumentaw krajach UE. W Polsce, implementacja
Dyrektywy Omnibus wymaga przede wszystkim wprowadzenia
zmian w kilku ustawach konsumenckich. 1 grudnia 2022 roku
w parlamencie zakonczyly sie prace nad ustawa implementujaca
Dyrektywe Omnibus, oczekuje ona na podpis Prezydenta. Ustawa
wejdzie w zycie 1 stycznia 2023 roku.

Konieczne rozpoczecie prac nad politykami cenowymi

Dyrektywa Omnibus wprowadza nowe regulacje w przepisach ustawy
o ochronie konkurencji i konsumentéw; ustawy o przeciwdziataniu
nieuczciwym praktykom rynkowym; ustawy o informowaniu o cenach
towardw i ustug oraz ustawy o prawach konsumenta. Projektowane
zmiany, dotyczace obnizek cen, beda dotyczy¢ wszystkich
przedsigbiorcow.

Pozostato niewiele czasu, aby przedsiebiorcy, w tym z branzy FMCG,
dostosowali sie do nowych obowiazkéw. Kluczowe jest zatem
pilne rozpoczecie przygotowan do wdrozenia odpowiednich polityk
cenowych.

Nowe obowigzki informacyjne dla
dotyczace promocji i obnizek

przedsiebiorcéw

Przed wprowadzeniem omawianych zmian, przedsigbiorcy musieli
dostosowaé si¢ do przepisdéw zwigzanych z komunikowaniem cen,
wskazanych w dyrektywie 98/6/WE (tzw. dyrektywa w sprawie
podawania cen). Przepisy te ograniczaly sie¢ do obowigzku podawania
przez przedsigbiorce ceny sprzedazy produktu, ceny za jednostke
miary (ceny za kilogram, litr lub dowolng jednostke iloéci powszechnie
i zwyczajowo stosowang w danym panstwie czlonkowskim).
Dyrektywa Omnibus wprowadza zdecydowanie szersze obowigzki
dla przedsigbiorcéw, niz weczesniej przyjeta dyrektywa 98/6/WE.

Nowe przepisy, w przypadku organizowania promocji cenowych,
beda wymaga¢ od sprzedawcow pokazywania ceny promocyjnej
produktu (towaru lub ustugi) oraz poprzedniej, najnizszej ceny
produktu (tzw. ceny przekreslonej). W praktyce oznacza to,
ze w reklamie, np. na plakacie lub na wywieszce cenowej w sklepie,
nie bedzie wystarczajgce pokazanie samej ceny promocyjnej,
ale konieczne bedzie takze wskazanie ceny obowigzujacej przed
obnizka. Bez watpienia przedstawienie poprzednio obowiazujace;j,
najnizszej ceny produktu bedzie wyzwaniem dla sprzedawcow,
szczegolnie w wielobranzowych sklepach spozywczych.




Po pierwsze, gdy produkt byt oferowany co najmniej przez 30 dni, przedsigbiorca begdzie musiat wskazaé, obok informacji o obnizonej cenie,
poprzednia najnizszg cene produktu, jaka obowigzywata w okresie 30 dni przed wprowadzeniem obnizki.

Po drugie, gdy produkt byt w ofercie krocej niz 30 dni, obok informacji o obnizonej cenie uwidaczniaé si¢ bedzie réwniez informacje
o najnizszej cenie produktu, ktéra obowiazywata w okresie od dnia rozpoczecia oferowania produktu do sprzedazy do dnia wprowadzenia

obnizki.

Komentarz Osborne Clarke

Od zasady ,30 dni” sg przewidziane réwniez wyjatki. Przepisy przewidujg
zmodyfikowane zasady promowania dla towardw, ktére ulegajg szybkiemu
zepsuciu lub majg krétki termin przydatnosci. Produkty te wymagajg
czestszych obnizek. W przypadku obnizki ceny takiego produktu,
przedsiebiorca bedzie musiat przedstawié jego cene sprzed pierwszego

Al

f\

zastosowania obnizki. W przypadku takich towaréw jak np. soki jednodniowe, zasada

»30 dni" nie bedzie miata zastosowania.

Monika Gaczkowska
Senior Associate
Osborne Clarke

Kiedy przedsiebiorca nie musi informowac¢ o wczesniejszej
cenie

Przedsiebiorcy nie beda zobowigzani do przestrzegania wskazanych
powyzej zasad w przypadku organizowania spersonalizowanych
promocji (np. z okazji urodzin konsumenta) i programéw
lojalnosciowych, przyznawania punktéw konkretnym konsumentom,
do wykorzystania przy kolejnych zakupach, czy ostatecznie
wigzanych sprzedazy produktowych (np. dwa zakupione produkty,
a trzeci gratis). Obowigzek informowania o najnizszej cenie sprzed
30 dni nie bedzie obowigzywaé, jezeli dana kampania promocyjna
jest przewidziana dla zamknietego kregu odbiorcow.

Zmiany beda widoczne dla konsumenta

Zmiany bedg dotyczy¢ rdéinego rodzaju nosnikéw, tresci
marketingowych, ktére w jakikolwiek sposéb zachecajg do
zakupu towaru po obnizonej cenie. Przedsigbiorcy powinni przede
wszystkim zweryfikowac tresci dotyczagce promocji cenowych
umieszczane np. w katalogach, gazetkach promocyjnych, tablicach
reklamowych, reklamach telewizyjnych, internetowych, plakatach
w witrynach sklepowych, aplikacjach mobilnych.

Uwaga na podwdjna réznych
krajach UE

jakos¢ produktow w

Jednym z celéw wprowadzenia Dyrektywy Omnibus jest zapobiezenie
praktykom  stosowanym przez niektérych  przedsigbiorcow
— takim jak np. sprzedaz artykutu w réznych krajach, w takim
samym opakowaniu, ale o réznych wiasciwosciach czy sktadzie
(problem tzw. ,podwdjnej jakosci” produktéw; w j. ang. znany jako
»dual quality”).

Celem Dyrektywy Omnibus jest dopilnowanie, aby konsument byt
poinformowany o takich réznicach. Co moze budzi¢ uzasadnione
watpliwosci przedsigbiorcow, Dyrektywa Omnibus nie wskazuje
mechanizméw dla oceny takiej réznicy sktadu i wiasciwosci, czy
wyjéciowych parametrow dla produktu.

A co z marketingiem opierajacym sie na nieprawdziwych
opiniach?

CASE STUDY
Od dtuzszego czasu marzy nam sie, aby kupié
wielofunkcyjny robot kuchenny. Wybér w Internecie

jest bardzo bogaty i nie wiemy, na ktéry towar warto sie
zdecydowaé. Sprawdzamy opinie na réznych stronach
internetowych. Jeden z robotéw kuchennych ma tysigc
zachwalajagcych komentarzy. Po otrzymaniu zamdéwionego
sprzetu okazuje sig, ze jest on bardzo skomplikowany
w obstudze. Przy ponownym sprawdzaniu
komentarzy na stronie internetowej, \ l /
okazuje sig, ze wszystkie komentarze
sg do siebie tudzgco podobne. Po
implementacji Dyrektywy Omnibus
taka sytuacja moze oznaczac
problemy dla sprzedawcy danego
produktu (czyli danego towaru lub
ustugi).
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W Polsce przepisy dotyczace fatszywych opinii, tzw. ,fake reviews"
zostang dodane do ustawy o przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom
rynkowym. W tym przypadku powstanie nowy, dodatkowy obowigzek
po stronie przedsigbiorcy, ktory udostepnia opinie konsumenckie.
Przedsigbiorca bedzie zobowigzany do poinformowania czy i w jaki
sposdb zapewnia, ze publikowane oceny i komentarze pochodzg od
konsumentow, ktérzy mieli okazje uzywac danego produktu lub go
nabyli.

Konsekwentnie, przedsigbiorca bedzie musiat nie tylko ustali¢
i opisaé sposéb, w jaki zapewnia uczciwo$¢ takich opinii
(np. w polityce promocyjnej), ale takze zabezpieczy¢ sie
w umowach np. z posrednikami w zakresie reklam (agencjami
reklamowymi), ze takie praktyki w ramach jego kampanii reklamowych
nie beda miaty miejsca.

Promowanie produktéw w wyszukiwarkach internetowych

Sprzedawcy oferujgcy produkty na internetowych platformach
handlowych bedg mieli obowigzek przejrzystego informowania
o zasadach wys$wietlania ofert w wynikach wyszukiwania.
Wyszukiwarka bedzie musiata wyswietla¢ informacje o parametrach
decydujacych o widocznosci produktéw (takich jak, np. parametry
produktu, oceny uzytkownikdéw) wyjasniajac przy tym dlaczego
zaproponowany zostat akurat ten konkretny produkt, a nie inny.

Co wiecej, dostawcy tego typu ustug beda musieli przekazac
konsumentom  szereg  dodatkowych informacji. = Zgodnie
z przepisami Dyrektywy Omnibus, konsument bedzie musiat
zosta¢ poinformowany, czy wystawiony produkt jest oferowany
przez przedsigbiorce czy przez podmiot niebedacy przedsigbiorca.
Jest to bardzo istotne, poniewaz w drugim przypadku, kupujacy
nie zostanie objety ochrong konsumencka.

Wysokie kary za nieprzestrzeganie przepiséw

Za nieprzestrzeganie przepisow implementujacych zapisy Dyrektywy
Omnibus zostaty przewidziane kary. Po ich wejsciu w zycie, jesli
przedsigbiorca nierzetelnie informuje o cenach, Inspekcja Handlowa
bedzie mogta zastosowaé sankcje do 20 tys. zl, a w przypadku
powtarzajgcych sie nieprawidiowosci do 40 tys. zt.

Jesli skala zjawiska spowoduje naruszenie zbiorowych intereséw
konsumentéw, wéwczas Prezes UOKIK moze natozy¢ kare finansowa
do 10% przychoddw firmy za poprzedni rok obrotowy.

Omawiajac temat tresci umieszczanych w Internecie, nie sposéb na
koniec nie wspomnie¢ o reklamach w mediach spoteczno$ciowych,
ktére stanowig obecnie skuteczny element kampanii marketingowych
m.in. sektora FMCG. Podkreslenia wymaga, ze rekomendacije
Prezesa UOKIK dotyczace oznaczania tresci reklamowych przez
influenceréow w mediach spofecznosciowych sg juz dostepne na
stronie UOKIK.

Kryptoreklama — to tylko jeden z przyktadéw naruszen zbiorowych
interesow konsumentéw. Z reguly jest to wypowiedz zachecajaca
do nabywania towaréw lub ustug, ktéra sprawia wrazenie
neutralnej informacji. Odpowiedzialno$¢ za prawidtowe oznaczanie
treéci  reklamowych spoczywa na influencerach, agencjach
reklamowych i reklamodawcach. Za brak prawidtowego oznaczenia
tresci  komercyjnych grozi kara finansowa. Istnieje wysokie
prawdopodobienstwo, ze UOKIK, konsekwentnie po influencerach,
blizej przyjrzy sie dziataniom reklamowym podejmowanym przez
przedsigbiorcow.

W nadchodzacym roku przedsiebiorcy z branzy FMCG powinni
przyjrze¢ sie swoim dziataniom i zastanowic¢ sie, czy nie generuja
one ryzyka stwierdzenia nieprawidtowosci przez Prezesa UOKIK.
Stosowanie nowych przepisow, w praktyce, moze okaza¢ sie dla
tych przedsiebiorcow duzym wyzwaniem.

Opinia Modelez International

Implementacja tzw. Dyrektywy Omnibus w Polsce stawia szereg
wyzwan, ktére dotkng przedsiebiorcow na réznych szczeblach obrotu.
Najwieksze zmiany czekajg firmy z branzy retail, ktére juz teraz powinny
zaczaé weryfikowaé swoje strategie marketingowe oraz systemy IT
pod katem pokazywania promocji cenowych czy opinii konsumenckich.
Z kolei producenci gfowig sie czym wiasciwie jest tzw. ,podwdjna jako$é" produktow
i jak jej unikaé. Niestety ogdlnikowos¢ przepiséw oraz brak jasnych wytycznych nie

utatwia przygotowan do nadchodzacych zmian.

Przemystaw Rybicki

Legal Counsel Poland
Modelez International




Zweryfikowac wlasciwosci wprowadzanych na rynek
produktow jednorazowego uzytku z tworzyw sztucznych

(Dyrektywa SUP)

Dyrektywa SUP (Single-Use Plastics) to regulacja unijna
przyjeta w czerwcu 2019 roku. Celem tej dyrektywy jest
zmniejszenie wplywu poszczegolnych produktow z tworzyw
sztucznych na srodowisko poprzez regulacje ograniczajqgce
lub utrudniajgce codzienne korzystanie z tych produktow

przez konsumentow.

Te szczegolne zasady to przepisy m.in. zakazujace wprowadzania
na rynek pewnych rodzajow produktow, obowiazkowe optaty przy
wydawaniu produktéw konsumentom, obowiazkowe znakowanie
opakowan, odpowiednie projektowanie, selektywna zbiérka czy
ostatecznie dodatkowe koszty uprzatniecia powstajagcych z nich
odpadéw, czy koszty publicznej edukagii i in.

Co warto podkresli¢, pomimo funkcjonowania szeregu przepiséw
dotyczacych odpaddéw na szczeblu ogdlnounijnym, pilne przyjecie
Dyrektywy SUP byto potrzebne ze wzgledu na rosnace, wysokie
koszty negatywnego oddziatywania takich produktéw na srodowisko
naturalne.

Z perspektywy branzy FMCG istotne jest to, ze ograniczeniami
wynikajacymi z nowych przepiséw beda objete przede wszystkim
jednorazowe opakowania wypetnione gotowa do spozycia zywnoscia
lub napojami, lecz takze opakowania puste, jedynie dedykowane
temu przeznaczeniu. A ponadto sztu¢ce, talerze i m.in. sfomki, czyli
produkty niebgedace opakowaniami, jednak bezposrednio powiazane
z codzienna, szybka konsumpcjg. Ostatecznie, ograniczenia
dotyczy¢ beda wybranych artykutow higienicznych czy produktéw
tytoniowych.

Nawet niewielka zawartos¢ tworzywa sztucznego wystarczy,
aby dany produkt jednorazowy byl objety regulacja wynikajaca
z Dyrektywy SUP. Ponadto, chodzi tu o produkty jednorazowego
uzytku, bez wzgledu na praktyczna mozliwosc¢ ich ponownego uzycia
(jak np. popularne butelki plastikowe na napoje, wykorzystywane
w praktyce niekiedy po kilka razy).

Obowiazywanie Dyrektywy SUP w Polsce

Obecnie, pomimo uptywu terminu na implementacje Dyrektywy SUP,
przepisy tej dyrektywy nie zostaly jeszcze wdrozone do polskiego
ustawodawstwa. Oznacza to, ze do czasu przyjecia odpowiedniej
ustawy przez Sejm a nastepnie podpisania jej przez Prezydenta i
wejscia przepisOw w zycie, przedsigbiorcy wprowadzajgcy produkty
na polski rynek nie majg prawnego obowigzku dostosowania sie do
wymagan samej Dyrektywy SUP. Co nalezy podkresli¢, toczace sie
od ponad roku prace legislacyjne nad kolejnymi wersjami projektu
ustawy implementujacej Dyrektywe SUP, nie zmieniajg powyzszego
podejscia.

Niezaleznie od stanu faktycznego zwiazanego z implementacja
unijnych przepiséw, cze$¢ nowych obowiazkéw wynikajgcych
z Dyrektywy SUP firmy, m.in. z branzy FMCG, wdrazaja w formie
dobrych praktyk rynkowych.

Obecnie Komisja Europejska rozpoczeta dziatania majgce na celu
zmobilizowanie krajéw takich jak Polska do implementacji Dyrektywy
SUP, tym bardziej, ze czas na jej implementacje uptynat prawie 1,5
roku temu. Komisja Europejska w przypadku przediuzajagcego sig
okresu opdZnien moze zainicjowac postgpowanie zmierzajgce do
natozenia kary na panstwo za brak wdrozenia przepiséw na czas.

Wejscie w zycie ustawy implementujacej Dyrektywe SUP w 2023
roku spowoduje powstanie po stronie przedsiebiorcow szeregu
nowych obowiagzkéw, w tym m.in. rejestracyjnych, ewidencyjnych
i sprawozdawczych.

Recepta na minimalizowanie ryzyk regulacyjnych, czyli
compliance opakowaniowy

Rekomendujemy juz teraz, na etapie konczacych sie prac
legislacyjnych nad ustawg, aby wprowadzajgcy produkty objete
Dyrektywa SUP zweryfikowali i pogrupowali wedtug planowanych
obowigzkéw i ograniczen produkty jakie (i) wprowadzaja lub (i)
zamierzajg wprowadzaé do obrotu na polskim rynku. Pozwoli im to
lepiej sie przygotowaé na wdrozenie Dyrektywy SUP, wyeliminowanie
watpliwosci i zminimalizowanie ewentualnego ryzyka reputacyjnego
oraz kar administracyjnych.

Co kluczowe w kolejnych latach dla rynku FMCG, produkty
jednorazowego uzytku z tworzyw sztucznych, ktorych nie uwaza
sie za opakowania (sztucce, stomki, talerze etc.), bedg podlegac
jedynie ograniczeniom wynikajacym z Dyrektywy SUP. Natomiast
pojemniki na zywno$¢ lub napoje — a zatem produkty posiadajace
charakter opakowania — beda takze podlegaé wymogom Dyrektywy
Opakowaniowej, a juz niedtugo nowym restrykcyjnym zapisom
rozporzadzenia unijnego, ktore te dyrektywe niebawem zastgpi
(tj. PPWR).




Koniecznos$¢ ustalenia czy, a jesli tak to jakie ograniczenia
obejmuja konkretne produkty

Dyrektywa SUP precyzyjnie okresla, rodzaje produktéw do ktérych
beda miaty zastosowanie poszczegélne ograniczenia.

Watpliwosci  juz  teraz  budzi  natomiast  jednoznaczne
przyporzagdkowanie i przypisanie obowigzkéow dla poszczegdlnych
typow wprowadzanych na rynek produktéw, w tym opakowan.

Watpliwosci budzi praktyczne rozréznienie:

= pojemnikdw na zywnosé od pojemnikdw na napoje, czy
pojemnikdw na napoje od butelek i kubkéw na napoje, ktore
wykorzystywane sg w zblizonych celach (np. kiopotliwa
kwalifikacja kubkéw wielokrotnego napetnienia). W zaleznosci
od wyniku analizy, firmom, ktére bedg wprowadzaty te produkty
na rynek, przypisano zupetnie rézne obowigzki. Przyktadowo, od
koniecznosci naliczania dodatkowych opfat konsumentom, przez
obowiazek selektywnej zbiérki czy konieczno$¢ ponoszenia
kosztow zbierania i uprzatniecia powstatych z nich odpadéw;

= czy dane jedzenie stanowi zywnos¢, napdj albo tez inny, ptynny
produkt (np. kwalifikacja musoéw, jogurtéw, innych gestych
ptynéw etc.). W praktyce, powyzsze zagadnienia wcale nie
zawsze maja oczywiste rozwiazanie.

Dodatkowo, podobieristwo wykorzystania i intuicyjne stosowanie
produktow przez konsumentéw moze powodowaé, ze trudno
bedzie odrézni¢ np. talerz z tworzywa sztucznego, objety zakazem
wprowadzania do obrotu od tacki, stanowiacej rodzaj opakowania
transportowego kwalifikowanego jako pojemnik na zywno$¢ nie
objety takim zakazem.

Zakaz wprowadzania niektérych produktéw jednorazowych
do obrotu

Najbardziej rygorystycznym rozwigzaniem Dyrektywy SUP jest
catkowity zakaz wprowadzania do obrotu pewnych rodzajow
produktéw jednorazowego uzytku z tworzyw sztucznych oraz
produktéw z oksydegradowalnych tworzyw sztucznych.

Zakaz ten bedzie obowigzywal od daty wskazanej w ustawie
implementujgcej Dyrektywe SUP i dotyczy¢ bedzie braku mozliwosci
wydawania takich produktéw z magazynu albo przekazywania ich
osobie trzeciej, zarbwno w sposob odptatny jak i nieodptatny.

Cel wydania tez nie bedzie miat tu znaczenia. Zakaz bedzie bowiem
dotyczyt zaréwno dalszej dystrybucji, konsumpcji czy nawet
nieodptatnego wydania, celem uzywania na wiasne potrzeby.
W przypadku produktéw importowanych zakazem objete bedzie
fizyczne przywiezienie celem wprowadzenia do obrotu lub wystawienie
pierwszej faktury (dokumentu celnego) potwierdzajgcej przywoz.
W przypadku watpliwosci, czy przedsiebiorca rzeczywiscie ztamat
zakaz i moze zosta¢ ukarany (kara administracyjna do 500 tysiecy z),
ciezar udowodnienia bedzie spoczywat na tym przedsigbiorcy.

Co kluczowe z perspektywy sektora FMCG, zakaz dotyczy przede
wszystkim popularnych w gastronomii typu fast food jednorazowych
sztuécow, talerzy, stomek i mieszadetek wykonanych z tworzyw
sztucznych, a takze pojemnikéw na zywno$c¢ i pojemnikdw na napoje
oraz kubkéw wykonanych z polistyrenu ekspandowanego, popularnie
zwanego styropianem.

Opinia Grupy Maspex

Pomimo braku wdrozenia przepiséw krajowych, podejmujemy
juz dziatania zmierzajgce do sprostania obowigzkom wynikajacym
z Dyrektywy SUP. Proekologiczne podejscie do opakowar oraz
wspieranie recyklingu to jeden z priorytetdw naszej Strategii
Zréownowazonego Rozwoju 2030. Stawiamy na zmniejszanie wagi

opakowan, szerokie korzystanie z rPET oraz opakowania z recyklingu. Oczekiwanie
na ostateczny tekst polskiej ustawy komplikuje planowanie kolejnych dziatan i wdrazanie
zwigzanych z nimi inwestycji. Potrzebujemy wiedzieé, jakie czekajg nas obowigzki
ewidencyjne i sprawozdawcze, aby moc sie do nich przygotowaé. Tym bardziej, ze
zmiany wynikajgce z Dyrektywy SUP dotyczy¢ bedg catego naszego taricucha dostaw.

Piotr Romanczuk
Dyrektor ds. Ochrony Srodowiska
Grupa Maspex




To oznacza, ze juz teraz przedsiebiorcy powinni zweryfikowac:

= swoje obecne i planowane stany magazynowe;

= zamoéwione do wykonania produkty (np. w ramach marek
wiasnych);

= zaplanowane na przyszly rok dostawy (umowy dostawy)
zarowno do nich, jak i zakontraktowane z podmiotami
trzecimi (np. restauracjami, punktami gastronomicznym),
wowczas gdy zajmuja sie dystrybucja takich produktow.

Produkty, ktére zostang wprowadzone na rynek (wydane
z krajowego magazynu, a w przypadku importu fizycznie przywiezione
celem wprowadzenia do obrotu lub wystawiona pierwsza faktura)
przed wejéciem w zycie powyzszego zakazu, moga by¢ sprzedawane,
dystrybuowane lub przekazywane do wyczerpania ich zapasow, bez
zadnych dalszych ograniczen.

Planowanie sposobu naliczania, oznaczania
i ewidencjonowania dodatkowych optat za niektére
produkty i realizacja obowigazkéw sprawozdawczych

Przedsigbiorcy prowadzacy sklep, hurtownie lub lokal gastronomiczny,
ktérzy po przyjeciu przepiséw oferowac beda produkty takie jak:

= kubki na napoje czy

= pojemniki na zywno$¢, przeznaczong do bezposredniego
spozycia bez dalszej obrobki bez wzgledu na to, czy te pojemniki
beda w danym momencie zawieraly zywno$é/nap6j czy tez nie

beda zobowigzani do pobierania dodatkowych optat od nabywajacych
te produkty, czyli w praktyce od konsumentéw.

Powyzszy obowigzek dotyczyé bedzie nie tylko wczesniegj
zapakowanych positkow, lecz rowniez tych przedsigbiorcéw, ktorzy
w ofercie swoich sklepéw posiadajg produkty pakowane
bezposrednio przy konsumencie np. gotowe safatki czy przekaski
z lady chtodniczej albo cate gotowe dania, pakowane przy
konsumencie lub w czasie bezposrednio poprzedzajgcym zakup. Taka
sama zasada obowigzywaé bedzie przedsigbiorcéw uzupetniajacych
o takie samodzielnie zapakowane produkty, maszyny vendingowe.

Zgodnie z projektem ustawy, przedsiebiorcy obok obowigzku
pobierania dodatkowych opfat od konsumentéw, beda musieli
oferowaé takze opakowania alternatywne (niezawierajace tworzyw
sztucznych), prowadzi¢ ewidencje wydanych opakowan dla
kazdej jednostki handlu lub punktu gastronomii, a takze sktadac
sprawozdania roczne o liczbie nabytych i wydanych konsumentom
opakowan.

Firmy, wprowadzajagce na rynek takie produkty zostang objete
obowigzkiem wpisu do rejestru (na swodj wniosek) prowadzonego
przez marszatka wojewddztwa — stanowigcego obecnie integralng
czes¢ BDO. Wopisu tego dokonaé bedg musieli maksymalnie
w terminie 3 miesiecy od dnia wejScia w Zzycie ustawy

implementujacej  Dyrektywe  SUP  (zgodnie z  obecnym
projektem ustawy).
Przygotowanie do obowiazkéw ewidencyjnych

i sprawozdawczych oraz koniecznosci
dodatkowych optat (uprzatniecie odpadoéw,
przetwarzanie, edukacja)

ponoszenia
transport,

Przedsiebiorcy wprowadzajagcy do obrotu wybrane produkty objete
Dyrektywa SUP (takie jak m.in. pojemniki na zywno$¢ lub napoje
badz wyrobu tytoniowe) bedg zobowigzani do ponoszenia rocznych
optat na zbieranie odpaddw z produktéw tego samego rodzaju, ktére
wprowadzili do obrotu, pozostawionych w publicznych systemach
zbierania, a takze uprzgtniecia oraz transportu i przetwarzania
odpaddéw.

Dodatkowo przedsigbiorcy beda zobowigzani do prowadzenia

ewidencji produktow wprowadzonych do obrotu w danym roku
(wg ich masy lub liczby) i skfadania sprawozdania w tym zakresie.
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Przygotowac sie do systemu kaucyjnego w Polsce

System kaucyjny to bardzo wazne narzedzie,
pozwalajgce zmaksymalizowaé skutecznos¢ zbidrki
wybranych formatéow opakowan, a co za tym idzie,
dynamicznie podnies¢ osiggane poziomy recyklingu.

W 2019 roku w Zzycie weszta Dyrektywa SUP, ktéra natozyta na
panstwa cztonkowskie wdrozenie wielu ambitnych zobowigzan,
szczego6towo opisanych w Wyzwaniu nr 2. Poza wieloma zakazami
lub ograniczeniami wprowadzania na rynek réznych produktow
i opakowan, ktére opisane zostaly we wczedniejszej czesci
przewodnika, regulacja ta wprowadzita obowigzek zebrania
w celu przekazania do recyklingu 90% opakowarn plastikowych
po napojach do 2029 roku oraz zawracania do nowych butelek co
najmniej 30% surowca wtérnego w 2030 roku. Cele posrednie
wyznaczone na rok 2025, to odpowiednio — 77% zbiorki i 25%
recyklatu (w tym terminie obowigzek dotyczy tylko butelek PET po
napojach). Zgodnie z Dyrektywa SUP od lipca 2024 r. producenci
beda musieli obowigzkowo trwale przytwierdzaé nakretki do
pojemnikdéw na napoje — zobowigzanie to dotyczy zaréwno butelek
plastikowych, jak réwniez kartonéw do ptynnej zywnosci, w ktérych
zastosowano zamkniecie w postaci nakretki.

Szacuje sig, ze w Polsce poddawanych recyklingowi jest okoto
potowy wprowadzonych butelek PET', przy czym zauwazy¢ nalezy,
ze z uwagi na konieczno$é uzyskiwania stosownych zezwolen przez
recyklerow, zdecydowana wigkszo$¢ pozyskiwanego materiatu
przetwarzana jest na potprodukty (np. pfatki), ktérych nie mozna
zawrdécic¢ do opakowan do zywnosci. Potencjat zbiorki pojemnikowe;j
tez ma swoje ograniczenia: w najbardziej zaawansowanych
systemach maksymalna mozliwo$é zebrania butelek plastikowych po
napojach nieznacznie przekracza 70% (Czechy).

Aby zrealizowa¢ zapisane w Dyrektywie SUP zobowigzania
konieczne jest wdrozenie systemu kaucyjnego na jednorazowe
opakowania po napojach. Ministerstwo Klimatu i Srodowiska
(MKiS) pracuje juz nad regulacjami, ktére maja w Polsce taki
system usankcjonowac¢. Projekt ustawy o zmianie ustawy
o gospodarce opakowaniami i odpadami opakowaniowymi (UC98)?
jest w intensywnie prowadzonym procesie legislacyjnym, ktory
wg zapewniefi MKiS ma sie zakonczy¢ pod koniec pierwszego
kwartatu 2023 roku. Sam system za$ miatby ruszy¢ w 2025 roku.

" Wg analizy przeprowadzonej przez Rekopol OOO S.A., dane za 2021 r
2 https://legislacja.rcl.gov.pl/projekt/12356003/katalog/12851469# 12851469

Gléwne zaltozenia systemu kaucyjnego na opakowania
wg stanu na 22 listopada 2022 roku:

Organizacja systemu
A = podmioty reprezentujgce powotane przez
[”:”:l wprowadzajacych napoje w  opakowaniach
——— organizujg system
= podmioty reprezentujgce dziataja w formie
spotek akcyjnych not-for-profit z kapitatem
5 min PLN
= podmiot  reprezentujgcy = musi
zezwolenie na prowadzenie dziatalnosci
= jednostki handlowe powyzej 200 m? uczestnicza
obowigzkowo w systemie, muszg podpisac¢
umowe z kazdym podmiotem reprezentujgcym

uzyskac

= podmiot reprezentujgcy jest wiascicielem
zebranego odpadu
= system bedzie powszechny (dostepny

na calym obszarze kraju)

Zobowigzania dla wprowadzajacych

=  wprowadzajacy okre$lone rodzaje opakowan
zobowigzani do uczestnictwa w systemie
(za posrednictwem podmiotu reprezentujgcego)

=  wprowadzajacy finansuja system za
posrednictwem podmiotéw reprezentujagcych

Zakres opakowan

= butelki z tworzyw sztucznych po napojach,
mleku i napojach mlecznych o poj. do 3|

= puszki aluminiowe po napojach o poj. do 1 |

= butelki szklane zwrotne o poj. do 1,5 |

Wysokos¢ kaucji

= maksymalna wysokos$¢ kaucji wyniesie 2 zt

=  ostateczna wysokos$é kaucji dla poszczegdélnych
rodzajow opakowar  zostanie  okreslona
w rozporzadzeniu

Metody zbiorki
= manualna
= automatyczna




Nowa regulacja ma obja¢ swym zakresem takze dziatajacy juz system
kaucyjny na opakowania szklane wielokrotnego uzytku o pojemnosci
do 1,5 |. Obecnie, w obrocie gospodarczym tego typu opakowania
na duza skale funkcjonujg gtéwnie w przemysle browarniczym. Wiele
lokalnych rozlewni napojow takze korzysta z wielorazowych szklanych
opakowan. Zgodnie z zatozeniami systemowymi, okreslonymi
w projekcie ustawy (UC98) wszystkie te podmioty, po wejsciu
w zycie nowych przepisdw, powinny rozwigzaé umowy zawarte
na obrot butelka zwrotng z partnerami handlowymi i zorganizowac
system za posrednictwem tzw. podmiotu reprezentujacego.

Warto zauwazy¢ takze obecnie toczacy sig dyskusje nad zakresem
krajowego systemu kaucyjnego — po pierwsze, w debacie pojawiajg
sig¢ postulaty wskazujgce na koniecznosé rozszerzenia katalogu
opakowan o jednorazowe butelki szklane (takze po wyrobach
spirytusowych). Po drugie, producenci kartonéw do ptynnej zywnosci
zabiegaja o wigczenie tego rodzaju opakowan do systemu.

Podmioty reprezentujace powinny zorganizowac system kaucyjny do
stycznia 2025 roku, by zrealizowaé¢, w imieniu wprowadzajacych na
rynek produkty we wskazanych wyzej opakowaniach, stawiane im
cele.

Komentarz EKO-PAK

Najnowsza wersja projektu tzw. ustawy kaucyjnej jest bliska temu,

co proponowali sami wprowadzajgcy. Nalezy tu wigc podzigkowad

Ministerstwu, ze cho¢ raz w waznej sprawie postuchato producentow.

Mimo ze bedzie mogto funkcjonowaé wiele podmiotéw reprezentujacych,
kazdy z nich bedzie mogt by¢ utworzony wytacznie przez wprowadzajgcych napoje
w opakowaniach, w formie spétki akcyjnej o wysokim kapitale i dziatajacej w oparciu
o formute not-for-profit. Podmioty te beda tez wiascicielem zbieranych odpadéw.
To bardzo korzystne zmiany, wychodzace naprzeciw kluczowym postulatom licznych
organizacji gospodarczych.

Duzo gorzej przedstawia sie jednak sytuacja w kwestii opakowan zwrotnych. Wystarczy
spojrze¢ na przepis przejéciowy w art. 7, ktéry likwiduje formalnie dziatajgce dzi§ systemy
kaucyjne (np. na butelke po piwie). Bezposrednio przed przystgpieniem do systemu
kaucyjnego opisanego w projekcie, wprowadzajgcy nie bedzie mégt sprzedawaé wiasnych
butelek z kaucjg, wigc caly wolumen butelki zwrotnej stanie sie z mocy tego przepisu
szktem jednorazowym, czyli sttuczka. Ministerstwo bardzo ceni system kaucyjny na piwo,
ale chyba zupetnie nie zrozumiato, jakie konsekwencje beda mialy przepisy przej$ciowe dla
tego rodzaju opakowania. Mamy nadzieje, ze w szczegdlno$ci ten zapis zostanie zmieniony
w toku dalszych prac legislacyjnych.

Krzysztof Baczynski

Prezes zarzqgdu Zwigzku
Pracodawcéw Przemystu Opakowan
i Produktow w Opakowaniach
EKO-PAK




Skutecznie identyfikowaé¢, monitorowad i eliminowa¢

ryzyko tzw. greenwashingu

W ostatnich latach coraz wiecej przedsiebiorcow,
takze z branzy FMCG, chwali sie podejmowanymi
przez siebie dziataniami ukierunkowanymi na
poprawe srodowiska naturalnego. Produkty na
sklepowych poétkach coraz czesciej sq oznaczane
jako ,ekologiczne”, ,,przyjazne planecie” czy

,Zrownowazone’.

O ile troska o srodowisko jest zjawiskiem dobrym

to wielu z przedsiebiorcéw moze naduzywad
twierdzen o pozytywnym wplywie na sSrodowisko -
nierzadko pomijajgc informacje, ktore nie pasujqg do
budowanego wizerunku przedsiebiorcy lub marki
przyjaznej srodowisku. Najczesciej to tzw. nierzetelny
marketing ekologiczny, zwany powszechnie

greenwashingiem.

Skala zjawiska moze by¢ wieksza, niz wydaje sie na pierwszy
rzut oka. Jak wynika z przegladu stron internetowych przez
Komisje Europejska, nawet 42% z analizowanych twierdzen dot.
prosrodowiskowych dziatan przedsiebiorcow opublikowanych
na ich stronach internetowych mozna oceni¢ jako przesadne,
falszywe lub wprowadzajgce w biad - a tym samym mogace
stanowié¢ nieuczciwe praktyki handlowe w swietle przepisow UE3.
Media coraz czesciej donosza o przypadkach ,eko-sciemy” czy
wzielonej hochsztaplerki”.

Warto pamietaé, ze nierzetelny marketing ekologiczny nie powinien
byé rozwazany wylacznie w kategorii ryzyk prawnych — stanowi
on takze istotne ryzyko wizerunkowe dla przedsiebiorcy. Juz
samo oskarzenie o wprowadzanie konsumentéw w btagd co do
wplywu produktu na $rodowisko czy prosrodowiskowych dziatan
podejmowanych przez danego przedsigbiorce moze odbié¢ sie
szerokim echem w mediach i jednoczesnie zniszczyé budowany
latami pozytywny wizerunek przedsiebiorcy dbajagcego o $rodowisko.
To z kolei moze doprowadzi¢ do bojkotu jego produktow przez
$wiadomych ekologicznie konsumentow.

Wyeliminowanie ryzyka stwierdzenia greenwashingu poprzez
zapewnienie rzetelnego marketingu dziatan prosrodowiskowych
to kolejne wyzwanie sektora FMCG na 2023 roku.

Greenwashing z perspektywy europejskiej

Kolejne panstwa — nie tylko europejskie — podejmuja systemowe
dziatania ukierunkowane na walke z greenwashingiem. W prasie
coraz czesciej pojawiajg sie informacje o kolejnych firmach,
w stosunku do ktérych wszczeto postepowania zwigzane
z podejrzeniem dopuszczania sie greenwashingu.

Na przyktad we Francji obowigzujg przepisy szczegétowo regulujace
zasady, na jakich przedsiebiorcy mogg uzywaé okreslonych twierdzen
o wplywie srodowiskowym ich produktéw. Brytyjski CMA, po
wydaniu wytycznych dla przedsigbiorcéw jak informowaé o wptywie
srodowiskowym ich produktéw, obecnie kontroluje na ile podmioty
brytyjskie dostosowaty sie do tych wytycznych. Na pierwszy ogien
kontroli trafity podmioty z sektora odziezowego (jak np. Asos —
internetowy sklep z odziezg).

8 Wyniki przywotanego przegladu stron internetowych dostepne sg tutaj: https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/pl/ip_21_269
4Zob. np. https://klimat.rp.pl/rachunek-sumienia/art36928481-zielona-hochsztaplerka-kwitnie-biznes-oszukuje-konsumentow-na-potege
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Greenwashing z perspektywy polskiej

Na gruncie polskim brak jest powszechnie obowiazujgcych przepisow,
ktére szczegdtowo odnosityby sie do dopuszczalnosci stosowania
twierdzen o $rodowiskowych witasciwosciach produktéw®. Nie
oznacza to jednak, ze podmiot dopuszczajacy sie greenwashingu
pozostanie bezkarny.

Przypadki  greenwashingu  mozna  bowiem  kwalifikowac
jako naruszenie przepisow w zakresie ochrony konkurencji
i konsumentéow. Wprowadzanie konsumentéw w btad co do
Srodowiskowych wtasciwosci produktu moze potencjalnie stanowic¢
nieuczciwg praktyke rynkowa, a tym samym praktyke naruszajaca
zbiorowe interesy konsumentéw. Generuje to ryzyko natozenia przez
prezesa UOKIK na przedsiebiorce kary pienieznej w wysokosci do
10% obrotu osiggnietego w roku obrotowym poprzedzajagcym rok
natozenia kary. Karze podlegajg takze naruszenia podjete nieumyslnie.

Rosnie swiadomos¢ ekologiczna polskich konsumentéw - coraz
czesciej konsumenci siegajg po produkty, ktére sa przyjazne dla
planety lub ktérych producenci podejmujg dziatania w zakresie
ochrony srodowiska lub zapobiegania negatywnym zmianom klimatu.
Dlatego wprowadzanie w btgd co $rodowiskowych wiasciwosci

danego produktu lub prosrodowiskowej dziatalnosci jego producenta
powinno byé traktowane podobnie jak wprowadzanie konsumentow
w bfad co do innych istotnych cech produktu takich jak np. jego skfad.

Mozna zatem spodziewac sie, ze UOKiK niebawem blizej przyjrzy
sie reklamom dot. ekologicznych wtasciwosci produktéw i podejmie
dziatania majace eliminowaé przypadki ich naduzywania — podobnie
jak uczynity to juz lokalne organy odpowiedzialne za ochrone
konkurencji i konsumentéw w innych krajach.

Nad szczegdétowymi regulacjami ukierunkowanymi na walke
z pseudoekologicznym marketingiem pracuje takze Unia Europejska.
Przedstawiony projekt regulacji w tym zakresie obejmuje szereg
zmian do Dyrektywy o nieuczciwych praktykach handlowych
i okresla zasady na jakich przedsiebiorcy bedg mogli informowac
o $rodowiskowych wifasciwosci swoich produktéw. Regulacje
te bedg musialy przyjaé wszystkie kraje czlonkowskie UE, w tym
Polska. UOKIK zyska zatem jasno okreslone ramy prawne do
badania ,ekologicznych” twierdzen przedsiebiorcéw i bedzie musiat
kontrolowaé czy przedsiebiorcy dziatajg zgodnie z tymi ramami.

Opinia MDDP

KSeF (Krajowy System e-Faktur),

prosrodowiskowych
greenwashing?

rozwigzan podatkowych,

Cienka  granica  miedzy  greenwashingiem a

CEWA (Centralna Ewidencja
Wyrobéw Akcyzowych), obnizone stawki VAT na nieprzetworzone
produkty spozywcze, albo zwolnienia akcyzowe - czy to sg przyktady
a moze podatkowy

dziataniem

rzeczywiscie

prosrodowiskowym dotyka réwniez podatkéw, w szczegdlnosci podatkéw posrednich
(VAT, akcyza). W przypadku nowych obowigzkéow podatkowych przedsiebiorcy
w pierwsze] kolejnosci skupiajg sie na ich prawidlowych wdrozeniu, dopiero
w drugiej kolejnosci nad ich funkcja stymulacyjng np. prosrodowiskowa.

Agnieszka Kisielewska
Partner, Doradca podatkowy, MDDP

W zakresie ulg, zwolnien i obnizonych stawek, przedsigbiorca ma wybér i odpowiednio
skonstruowane podatki moga go zachecic do wyboréw najkorzystniejszych
srodowiskowo. Tutaj analizy bedzie wymagag, ktére zmiany rzeczywiscie majg wspieraé
srodowisko, a ktére sag naturalng konsekwencja zwigkszania efektywnosci podatkowej
lub biznesowej. Przyktadowo, elektroniczne i przesytane w czasie rzeczywistym ewidencje
podatkowe wprawdzie ograniczg zuzycie papieru, ale niewatpliwie wprowadzone zostaty
nie z powodu ich prosrodowiskowego charakteru, ale aby zwiekszy¢ zakres danych
o obrocie, ktoére organy otrzymujg w czasie rzeczywistym.

Tomasz Michalik
Partner, Doradca podatkowy,
Szef zespolu VAT, MDDP

5 Regulacje dotyczaca reklamy opartej na takich twierdzeniach zawiera Kodeks Etyki Reklamy, ktdry jednak nie jest powszechnie obowiazujacym zrédtem
prawa, ale wyznacza raczej dobre praktyki w obszarze reklamy.
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Firmy z branzy FMCG sa szczegdlnie narazone na zarzuty
greenwashingu

Jak uchroni¢ sie przez oskarzeniami o greenwashing? Odpowiedz
wydaje sie prosta — wszelkie twierdzenia o prosrodowiskowe;j
dziatalno$ci firmy powinny odpowiada¢ temu co faktycznie ona robi,
a twierdzenia o $rodowiskowym wptywie produktéw powinny byé
prawdziwe. Dotyczy to takze tych, ktorzy wspieraja firme w dziataniach
marketingowych i $rodowiskowych oraz te dziatania komunikujg
rynkowi i konsumentom. Firmy z branzy FMCG sa szczegodlnie
narazone na zarzuty greenwashingu, m.in. ze wzgledu na ogromng
ilos¢ wprowadzanych na rynek produktow.

W  praktyce powyzsze moze okazaé sie niewystarczajace -
twierdzenia na pierwszy rzut oka prawdziwe nadal moga wprowadzac
konsumentéw w btad. Stanie sie tak np. w sytuacji gdy reklama
produktu jako przyjaznego $rodowisku bedzie oparta wytgcznie na
jednym aspekcie gdzie produkt faktycznie ma pozytywny wplyw
na $rodowisko, ale jednoczesnie celowo pominiety zostanie inny
aspekt, w ktérym produkt przyjazny dla $rodowiska juz nie jest
(np. pominiecie watpliwego wptywu na lokalne zasoby wodne
i skupienie sie na niskim $ladzie weglowym).

Ponadto twierdzenia o $rodowiskowych wtasciwosciach produktéw
powinny byé formutowane w sposob zrozumialy i precyzyjny.
Reklamujac produkt przy uzyciu ogdlnych sloganéw (takich jak np.
»produkt przyjazny planecie”) powinno sie poinformowaé konsumenta
na czym owa przyjaznosé polega. Konsument powinien takze zostac
poinformowany czy dane twierdzenie dotyczy produktu czy jego
opakowania (czy obydwu z nich).

Szczegolnie ostroznie nalezy formutowac twierdzenia oparte na
poréwnaniach produktu z innymi dostepnymi na rynku - takie jak
np. okreslenie danego produktu jako najbardziej przyjaznego dla
Srodowiska czy sprzedawanego w opakowaniu zawierajgcym
najwiekszy udziat materialow pochodzacych z recyklingu.
W przypadku takich twierdzen konieczne jest posiadanie materiatu
potwierdzajacego, ze poréwnania zostalo dokonane w sposob
rzetelny.

Nalezy odpowiednio wybra¢ nie tylko przedmiot poréwnania
(poréwnywane powinny by¢ produkty petnigce te samg funkcje)
ale i metodologie. Pozwoli to unikna¢ pdzniejszych zarzutow
o manipulowanie wynikami poréwnania poprzez np. dobor
nieistotnych cech produktéw i pominiecie tych istotnych (bo nasz
produkt wypada lepiej w tych pierwszych) czy zastosowanie
odmiennych metod chociazby wyliczenia $ladu  weglowego
porownywanych produktow tak, zeby $lad weglowy naszego
produktu byt nizszy niz produktéw konkurenciji.

Przedsigbiorca powinien takze dysponowaé odpowiednim materiatem
potwierdzajagcym swoje twierdzenia. Bedzie on potrzebny zaréwno
w przypadku ewentualnej kontroli UOKIK jak i w celu odparcia
zarzutéw o greenwashing formutowanych chociazby przez organizacje
ekologiczne.

W ramach przyktadu — w przypadku reklamowania opakowan
swoich produktéw jako biodegradowalnych, zawierajacych materiaty
pochodzace z recyklingu lub nadajgcych si¢ do recyklingu -

przedsiebiorca powinien dysponowaé¢ dokumentacja potwierdzajaca
takie wtasciwosci produktow. Moze to byé dokumentacja uzyskana od
producenta opakowan czy wyniki badarn wykonane przez niezalezny
podmiot trzeci na zlecenie danego przedsiebiorcy wprowadzajacego
produkty w tych opakowaniach na rynek (badania takie moga by¢
potaczone z uzyskaniem stosowanej certyfikacji). Badania powinny
odnosi¢ sie do wymogdw wynikajgcych z odpowiednich norm.

Eliminacja ryzyka posadzenia o greenwashing

Bioragc pod uwage ryzyka — zaréwno prawne jak i wizerunkowe —
zwigzane z greenwashingiem przedsiebiorcy powinni w nadchodzacym
roku dostosowac¢ procedury zwigzane z wyborem i akceptacja tresci
promocyjnych czy reklamowych w ramach swojej organizacji. Przed
umieszczeniem danej informacji o wtasciwosciach $rodowiskowych
produktu na jego opakowaniu czy w materiatach reklamowych
przedsigbiorcy powinni oceni¢ czy informacja ta nie stanowi
naduzycia i czy sg w stanie przedstawi¢ odpowiedni materiat na jej
potwierdzenie.

Chcac chroni¢ swoj pozytywny wizerunek, budowany latami,
przedsigbiorcy powinni przyjrze¢ sie krytycznie takze tym
twierdzeniom o ekologicznym wptywie swoich produktéw lub
swojej dziatalnosci, ktore stosujg teraz. Powinni oni takze regularnie
dokonywa¢ weryfikacji czy stosowane przez nich twierdzenia
pozostajg aktualne, co jest szczegdlnie istotnie w przypadku twierdzen
opartych na poréwnaniach z produktami konkurentéw.

Warto pamieta¢, ze taka ocena powinna zosta¢ dokonana takze
w stosunku do samej nazwy produktu jak i wszelkich oznaczen
graficznych umieszczonych na opakowaniu. Uzycie przedrostka ,eko”
w nazwie produktu czy umieszczenie na jego opakowaniu symbolu
zielonego listka takze moze wprowadzi¢ konsumenta w btad sugerujac
pozytywny wptyw danego produktu na $rodowisko.

Wdrozenie opisanych dziatan
w ramach zapobiegania zarzutom dot.
stosowania greenwashingu powinno
sta¢ sie celem na 2023 roku dla
wszystkich przedsigbiorcéw
promujagcych lub  planujgcych
promowaé swoje produkty lub

swoj biznes jako przyjazne dla
Srodowiska i planety.




Komentarz Osborne Clarke

roku. Najlepiej dziala¢ zanim pojawia si¢ jakiekolwiek
oskarzenia o stosowanie greenwashingu ze strony czy
to UOKIK czy ekoaktywistow.

Odpowiednie  dziatania  eliminujgce  ryzyko  stwierdzenia
greenwashingu  warto  podjagé juz w  nadchodzacym

Wszystko wskazuje na to, ze niebawem UOKIK, wzorem swoich europejskich
odpowiednikéw, zajmie sie analizami w obszarze greenwashingu (a po implementaciji
projektowanych zmian do Dyrektywy o nieuczciwych praktykach handlowych
zostanie do tego zmuszony). Warto przygotowaé si¢ na odparcie ewentualnych
zarzutéw UOKIK o wprowadzanie konsumentéw w btad co do $rodowiskowych
wilasciwosci naszych produktéw czy naszej prosrodowiskowej dziatalnosci.

Poza tym pojawienie si¢ oskarzen o greenwashing — niekoniecznie zwigzanych
z wszczeciem formalnego postgpowania przez organy - to duza strata
wizerunkowa dla przedsiebiorcy. Pozbycie sie tatki ,greenwasher’a” i odbudowanie
pozytywnego wizerunku przedsigbiorcy jako dbajgcego o $rodowisko moze
okaza¢ sig zadaniem zaréwno czasochtonnym jak i kosztownym — w praktyce
zapewne duzo kosztowniejszym niz zapewnienie odpowiedniego compliance
anty-greenwashingowego.

Podobnie oskarzenia o ,eko$cieme” moga odbi¢ si¢ negatywnie na relacjach
z kontrahentami (zwfaszcza tymi raportujgcymi dane zwiazane z ESG), ktérzy nie
beda chcieli mie¢ w swoim faricuchu wartosci podmiotéw (potencjalnie nawet)
manipulujacych danymi o swoim wptywie na srodowisko.

Dlatego warto dziata¢ juz teraz, zgodnie z dobra zasada, ze lepiej zapobiegaé
niz leczyc.

Sylwia Uzieblo-Kowalska

Senior Associate
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Pozyskac recyklat, czyli skorzystac z nowej regulaciji
dotyczgcej tworzyw sztucznych z recyklingu do kontaktu

z zywnosciqg

Materialy i wyroby stworzone czesciowo lub w catosci

z tworzyw sztucznych pochodzqgcych z recyklingu uzywane
sq juz przez nas niemal codziennie. Kolejne zmiany
regulacyjne zmierzajg do tego, aby zawartosc¢ recyklatow
w nowych opakowaniach i produktach byta coraz wyzsza,
a ich uzywanie bezpieczniejsze dla zdrowia czlowieka

i mniej szkodliwe dla srodowiska.

Kolejne firmy informujg o uzywaniu do produkcji swoich opakowan
tworzyw pochodzacych z recyklingu i kolejnych ambitnych celach
na przysztos¢. Powyzsze dotyczy roéwniez branzy spozywczej,
jednak w jej przypadku droga do uzyskania tworzywa sztucznego
pochodzacego z recyklingu jest trudniejsza niz chociazby dla branzy
tekstylnej, gdzie recyklat nie musi spetniaé az tak rygorystycznych
wymagan higieniczno-technicznych.

Rozporzadzenie dot. materiatéw i wyrobdw z tworzyw sztucznych
pochodzacych z recyklingu przeznaczonych do kontaktu z zywnoscig
oraz uchylajgce rozporzadzenie nr 282/2008 weszlo w zycie
10 pazdziernika 2022 roku.

Zwigkszony nacisk na bezpieczefnstwo wytworzonych z tworzyw
sztucznych pochodzacych z recyklingu materiatéw i wyrobéw
przeznaczonych do kontaktu z zywnoscig byt jednym z gtéwnych
powodoéw tak szerokich zmian w przepisach. Jest to widoczne
nie tylko w szczegdtowych zapisach dotyczacych wymagan dla
instalacji do dekontaminacji, ale takze we wprowadzeniu zapisu
0 poswiadczaniu systemow jakosci przez niezalezne osoby trzecie lub
obowigzku badania biegtosci dla laboratoriéw przeprowadzajacych
badania poziomdéw zanieczyszczen prébek surowca. Co wazne
z perspektywy sektora FMCG, zwiekszenie dostepnosci recyklatu,
ktéry w coraz wiekszym stopniu bedzie musiat by¢ wykorzystywany
przez producentéw w opakowaniach do zywnosci, stanowito jeden
z elementdw istotnych przy opracowywaniu tej regulacii.

¢

W poréwnaniu do poprzednich przepiséw poszczegdlne etapy
prowadzgce od powstania odpadu do uzyskania nowego
opakowania zawierajgcego tworzywa sztuczne pochodzace
z recyklingu zostaly bardziej szczegdtowo uregulowane.

Rozporzadzenie wprowadza pojecie odpowiedniej technologii — czyli
technologii, pozwalajacej przetwarza¢ odpady na materiaty i wyroby
z tworzyw sztucznych pochodzacych z recyklingu, ktére spetniaja
wymagania ogolne dla materiatdbw i wyrobéw przeznaczonych
do kontaktu z zywnoscia, a takze sa bezpieczne pod wzgledem
mikrobiologicznym.

Aktualnie katalog odpowiednich technologii obejmuje recykling
mechaniczny pokonsumenckiego PET (technologia najczesciej
stosowana w wytwarzaniu opakowan dla przemystu spozywczego)
oraz recykling z obiegu zamknietego (technologia, w ramach ktdrej
recyklingowi poddaje sie wytacznie surowiec z tworzywa sztucznego
pochodzacy od podmiotéw uczestniczacych w cyklach zamknietych,
na ktore sktadajg sie etapy produkcji, dystrybucji lub zaopatrzenia).
W  przyszioéci zapewne bedzie on sukcesywnie powigkszany
z uwagi na mozliwo$¢ opracowywania i stosowania nowatorskich
technologii, jaka zostata przewidziana w Rozporzgdzeniu.

O
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Prowadzenie procesu recyklingu opartego na technologii recyklingu

mechanicznego pokonsumenckiego PET wymaga uzycia odpadéw

o wysokiej jakosci. Surowiec muszg stanowi¢ wyltgcznie odpady

pokonsumenckie PET zawierajgce maksymalnie 5% materiatow

i wyrobow, ktore byly wykorzystywane do kontaktu z materiatami lub
substancjami niewchodzgcymi w kontakt z zywnoscig. Selektywna zbiérka odpadéw
nie stanowi zrodta takiego surowca, z uwagi na niejednolito$¢ zbieranych odpadéw
oraz wystepujace zanieczyszczenia.

Odpowiedzig na zapotrzebowanie na wysokiej jakosci surowiec do przetworzenia Mq}gorzatg Debicka
b - . : . .7 . . Senior Associate
w instalacji do recyklingu jest m.in. zbiérka odpadéw opakowaniowych w ramach
Osborne Clarke

systemu kaucyjnego. Taki mechanizm zapewnia strumien odpadéw odpowiedniej
jakosci, ktory nie musi by¢ dodatkowo segregowany i — co do zasady — od razu moze
zosta¢ przekazany podmiotowi zajmujacemu sie recyklingiem.

Czy nowatorskie technologie to rozwiazanie niedoboréw
recyklatu?

W branzy FMCG, duze zainteresowanie wzbudzita praktyczna
strona opracowywania nowatorskiej technologii. Instalacje do
dekontaminacji w ktérych beda powstawaé (przy zastosowaniu
nowatorskiej  technologii  recyklingu)  tworzywa  sztuczne

pochodzace z recyklingu beda mogty by¢ eksploatowane jeszcze
przed wydaniem decyzji czy nawet uzyskaniem oceny do co
odpowiednioéci nowatorskiej technologii. Konsekwentnie, materiaty
i wyroby przeznaczone do kontaktu z zywnoscig pochodzace
z tak wytworzonych tworzyw beda mogly zostaé wprowadzone
do obrotu (oczywiscie jesli bedag spetnialy pozostate wymogi
okreslone Rozporzgdzeniem).

Opinia Fundacji Plastics Europe Polska

Wprowadzona regulacja daje zatem mozliwos¢ doskonalenia przez
recyklera nowatorskiej technologii z rownoczesnym uzyskiwaniem
korzysci ze sprzedazy powstatego tworzywa sztucznego. Powyzsze
jednoczesnie przeklada sie na dostarczenie na rynek tworzywa
sztucznego o odpowiednich parametrach, co niewatpliwie
pozytywnie wplynie na osigganie celéow s$rodowiskowych UE
i poszczegolnych przedsiebiorcow.

Najblizsze miesiace pokaza, czy i w jakim zakresie korzystanie z tej
mozliwosci bedzie technicznie mozliwe, czy pojawia sie recyklerzy
prowadzacy dziatania zmierzajgce do opracowania nowych
technologii recyklingu i przede wszystkim — czy przedsiebiorcy
bedg sktonni siegac po tworzywa sztuczne pochodzace z recyklingu
wytworzone w nowatorskich technologiach.

Znowelizowane Rozporzadzenie daje nadzieje na tatwiejsze wdrazanie

na duzg skale nowatorskich technologii, w tym tak bardzo oczekiwanego

recyklingu chemicznego, dzieki ktéremu mozemy z surowca odpadowego K
3

uzyskac regranulat o parametrach identycznych jak tworzywo pierwotne.
W Europie realizowanych jest obecnie kilkadziesigt projektow, ktorych
planowana warto$¢ ma wynies¢ od 2,6 miliarda euro w 2025 roku do 7,2 miliarda euro
w 2030 roku. To cze$¢ wkiadu branzy w realizacje celéw Strategii dla Tworzyw,
w zakresie zwigkszenia rynku dla recyklatow w Europie. Dzigki tym inwestycjom
w recykling chemiczny spodziewamy sie osiggnaé produkcje recyklatéw
»chemicznych” na poziomie 1,2 min ton do 2025 roku oraz 3,4 min ton do 2030 roku.

—

Dr inz. Anna Kozera-Szatkowska

Dyrektor Zarzgdzajqgca,
Fundacja PlasticsEurope Polska

1l



Branza FMCG czeka na realnie efektywne procedury

Uczestnicy rynku podchodzg do nowych regulacji z umiarkowanym
optymizmem, jednak zastrzegajg, ze prawdziwg warto$¢ przepiséw
poznamy najwczesniej po pierwszym roku obowigzywania
Rozporzadzenia.

Jest to zrozumiate, biorgc pod uwage, ze na podstawie poprzedniego
rozporzadzenia Komisja Europejska nie wydata zadnego zezwolenia
na proces recyklingu — pomimo pozytywnych opinii Europejskiego
Urzedu ds. Bezpieczenstwa Zywnosci dla ponad 230 proceséw
opartych na technologii mechanicznego recyklingu PET. Sytuacja
ta prowadzita do niepewnosci i utrudnierr na rynku opakowaniowym
z uwagi na roznice w regulacjach krajowych poszczegdlnych
panstw cztonkowskich (na mocy ktérych dotychczas funkcjonowaty
instalacje do recyklingu). Ocena nowych regulacji nie bedzie mozliwa,
dopdki nie odbedg sie pierwsze audyty instalacji do dekontaminacji,
a Komisja Europejska nie wyda pierwszych zezwoler na indywidualne
procesy recyklingu mechanicznego PET.

Zgodnie z komunikatami Komisji Europejskiej pierwsze zezwolenia
na procesy recyklingu powinny zosta¢c wydane w styczniu 2023
roku. Powyzsze wynika z tego, ze podmioty zajmujace sie
recyklingiem, ktére ubiegaly sie o uzyskanie zezwolenia na proces
recyklingu na podstawie dotychczasowych przepiséw nie musza
zaczyna¢ tego procesu od poczatku (o ile ich wnioski dotyczyty
procesu opartego na odpowiedniej technologii, tj. recyklingu
mechanicznego pokonsumenckiego PET - pozostate wnioski
uznaje sie za anulowane). Podmioty, ktoérych wnioski uzyskaty
wspomniang wczesniej pozytywna opinie Europejskiego Urzedu
ds. Bezpieczenstwa Zywnosci czekajg zatem na wydanie decyz;ji.

Co do zasady, od 10 lipca 2023 roku do obrotu beda mogty by¢
wprowadzane tylko te tworzywa sztuczne pochodzace z recyklingu
przeznaczone do kontaktu z zywnoscia, ktére zostang wytworzone
zgodnie z przepisami Rozporzadzenia i beda spetnia¢ wszelkie
warunki tam opisane. Jednak w celu zapewnienia ciggtosci dostaw
na rynku spozywczym Rozporzadzenie zawiera przepisy przejSciowe,
na podstawie ktérych podmioty wytwarzajace wspomniane tworzywa
beda mogly wprowadza¢ je do obrotu pomimo braku decyzji
o udzieleniu zezwolenia na indywidualny proces recyklingu.
Warunkiem jest zlozenie przez taki podmiot waznego wniosku
o wydanie decyzji udzielajgcej zezwolenia na stosowanie procesu
recyklingu opartego o technologie recyklingu mechanicznego
pokonsumenckiego PET najp6zniej w dniu 10 lipca 2023 roku.

Najwazniejsze to dobra praktyka stosowania nowych
przepiséw

Czy (i kiedy) cele i zalozenia przedstawione w preambule
Rozporzadzenia zostang spetnione pokaze w najblizszym czasie
przede wszystkim praktyka organéw, tj. Europejskiego Urzedu ds.
Bezpieczeristwa Zywnosci, Komisji Europejskiej oraz odpowiednich
jednostek poszczegolnych panstw czlonkowskich (w przypadku Polski
— Gtéwnej Inspekciji Sanitarnej).

Wprowadzajacy do obrotu zywno$é w opakowaniach z tworzyw
sztucznych, a szczegdlnie ci wprowadzajgcy napoje w butelkach
PET sa zdeterminowani, by korzystac z recyklatow oraz usprawnia¢
sposob ich pozyskiwania i podwyzszaé ich jakos¢. Nowe obowiazki
w zakresie rejestracji, znakowania czy ujednolicenia wzoréw
dokumentacji sa wyzwaniem, ale przede wszystkim powinny
byé rozpatrywane jako szansa na usprawnienie catego systemu
pozyskiwania recyklatéow przeznaczonych do kontaktu z zywnoscia.

Komentarz Osborne Clarke

Problem z dostepnosciag odpowiedniej jakosci strumienia odpadow
oraz wysoka cena energii — przektadaja sig¢ na wysoka cene oraz niskg
dostepnosc¢ rPET. Sytuacja ta nie napawa optymizmem zwtaszcza tych
przedsiebiorcéw, ktorzy wprowadzajg na rynek napoje w butelkach
PET i ktérych niedtugo bedzie obejmowat obowigzek wykorzystania

okreslonej ilosci tworzyw sztucznych pochodzacych z recyklingu w produkgcji swoich
opakowan (o czym mowa takze powyzej w opisie Wyzwania nr 3). Przetwércy tworzyw
sztucznych podejmuja dziatania majace na celu uregulowanie cen energii na poziomie
ogolnokrajowym / ogélnoeuropejskim, a takze coraz czesciej interesujg sig innymi
rozwigzaniami majacymi zapewnié bezpieczeristwo energetyczne dostosowanymi
do indywidualnego przedsigbiorcy. Cze$é tych rozwigzan — inwestycje w instalacje
fotowoltaiczne oraz magazyny energii, biogazownie, instrumenty typu cPPA i vPPA —
zostaly opisane ponizej w ramach Wyzwania nr 8.

Katarzyna Baranska
Partnerka kierujgca Praktykqg
Dekarbonizacji Osborne Clarke
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Wdrozy¢ zasady ekoprojektowania

Ekoprojektowanie (ecodesign) to bardzo zlozone
podejscie do projektowania produktow, w tym
opakowan, z uwzglednieniem aspektow srodowiskowych
w calym cyklu zycia oraz w catym tancuchu wartosci.

To nowe podejscie, wskazane przez Komisje Europejskaq,
ktora 30 marca 2022 roku przedstawita do konsultacji
pakiet powigzanych ze sobq inicjatyw dotyczgcych

zrownowazonych produktow®.

Jednym z kluczowych elementéw pakietu jest wniosek dotyczacy
rozporzadzenia w sprawie ekoprojektu dla zréwnowazonych
produktéw’. Celem przyszlych regulacji jest wspieranie
i przyspieszenie transformacji w kierunku gospodarki o obiegu
zamknietym, poprzez natozenie na przedsiebiorcéw ram zwigzanych
z projektowaniem z mysla o oszczedzaniu surowcoéw oraz ich
pozniejszemu zawracaniu do obiegu. Gtownym celem tej inicjatywy
jest zatem ograniczenie negatywnego oddziatywania produktéw na
srodowisko oraz poprawa funkcjonowania rynku wewnetrznego,
przy jednoczesnym wykorzystaniu efektywnych rozwiazan cyfrowych.

Projekt rozporzadzenia ustanawia ramy dotyczace ekoprojektu
zgodne z zasadami zréwnowazonego rozwoju i cyrkularnosci,
okreslonymi w Nowym Planie Dziatania UE dotyczacym gospodarki
o obiegu zamknigtym na rzecz czystszej i bardziej konkurencyjnej
Europy (CEAP 2). Sg to:

=  poprawa trwatosci produktow oraz umozliwienie ich naprawiania,

= tworzenie produktéw, w tym opakowan, z mozliwoscig ich
ponownego uzycia,

= unikanie stosowania substancji potencjalnie niebezpiecznych
w produktach,

=  osigganie efektywnosci energetycznej,

=  podnoszenie efektywnosci gospodarowania zasobami,

= zawracanie surowcoéw wtérnych do nowych produktéw
i opakowan,

= wspieranie rozwoju recyklingu wysokiej jakosci i efektywnosci,

= zmniejszanie $ladu srodowiskowego i weglowego dla produktéw
i opakowan.

Rozporzadzenie to bedzie dotyczyto wszystkich sektoréw, poza
wytgczonymi: zywnoscia, paszami i produktami leczniczymi.

® COM(2022) 140
7COM(2022) 142

Szczegély wyzwan w obszarze

na 2023 rok

ekoprojektowania

Projekt rozporzadzenia przewiduje utworzenie cyfrowego paszportu
produktu, ktéry pomoze w $ledzeniu informacji o produkcie w catym
tancuchu wartoéci i pozwoli na skuteczniejsze wyliczanie (oraz
kontrolowanie) rzeczywistego $ladu weglowego i $rodowiskowego
produktu.

Projekt regulacji wprowadza zatem nowe podejscie, w ramach
ktérego ekoprojektowanie nalezy rozpatrywa¢ w caltym cyklu
zycia, a jego miarg bedzie slad weglowy obliczany dla catego cyklu
zycia. Dotychczasowe podejscie skupiato sie na projektowaniu dla
recyklingu, ktére stanie sie juz tylko (bardzo istotnym) elementem
ekoprojektowania.

Projektowanie dla recyklingu wymaga od producenta bardzo
gruntownej analizy dotyczacej funkcjonalnosci, wykorzystywanych
materiatow, formatdw, dostepnych systemoéw zbidrki wraz z oceng ich
skutecznosci, dostepnosci technologii do recyklingu oraz obowiazkow
prawnych. Wiekszo$¢ zasad ekoprojektowania i projektowania
dla recyklingu jest uniwersalna, jednak kazda branza ma swoja
szczegolng specyfike. Ponizej znajduje sie omowienie zagadnienia
na przyktadzie opakowan.
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Czynniki wplywajgce na recykling opakowan

Format
Rozmiar

Zastosowane
materialy

Elementy
opakowania
(np. struna, etykieta)

Zawartos¢
opakowania

Najbardziej pozgdanym scenariuszem w systemie jest ograniczanie
wytwarzania odpadéw, a zatem wpierane powinny byé systemy
wielokrotnego uzytku i naprawy. Kazdy produkt jednak kiedy$
stanie sie odpadem, dlatego konieczne jest takie projektowanie
produktéw, ktére umozliwi ich poézniejszy recykling. Aby to byto
mozliwe, nalezy zrezygnowaé z substancji szkodliwych Ilub
nieprzyjaznych recyklingowi (np. PVC), ograniczy¢ nasycenie barw
i ilos¢ lakieréw, klejow, ozddb.

Opakowania mocno zadrukowane, nawet te papierowe, nie
nadaja sie do recyklingu — lakiery tak gteboko wnikajg w strukture
materiafu, ze tworzg zanieczyszczenia chemiczne. W projektowaniu
dla recyklingu zawsze mniej znaczy lepiej. Nalezy takze unikac
duzych etykiet typu sleeve (owijki termokurczliwe), ktére bardzo
ciezko jest usunac z opakowania. Jesli konieczne jest tgczenie ze
sobg materiatéw, ich rozdzielenie powinno byé¢ jak najtatwiejsze
i zrozumiate dla konsumenta.

Jesli rozdzielenie nie jest mozliwe, kombinacja taczonych
materialtbw powinna by¢ jak najkorzystniejsza pod katem
przydatnosci do recyklingu, np. butelka PET z etykietg typu
sleeve wykonang z PVC nie nadaje si¢ do recyklingu wcale, podobnie
jak ,puszka" wykonana z PET z aluminiowym denkiem i wieczkiem,
owinigta termokurczliwa, intensywnie zadrukowang etykieta PP.

Dostepnosé
technologii
recyklingu i jej skala

Swiadomosé
konsumentow

Jakos$¢ systemu
zbiorki odpadow
surowcowych i ich
sortowania

Popyt na materiaty
pochodzace
z recyklingu

Natomiast butelka PET z lekko zadrukowang etykietg PET jest
najlepszym mozliwym potgczeniem, zas ta sama butelka ale
z etykietg PP jest dla recyklingu przyjazna, cho¢ etykieta bedzie
traktowana jako zanieczyszczenie (jednak tatwe do zidentyfikowania
i usuniecia, niezagrazajgce wiec procesowi recyklingu).

Projektujac z mysla o recyklingu nalezy zatem bezwzglednie
przeanalizowa¢ rodzaje i pochodzenie surowcéw, siegajac jak
najszerzej po surowce wtdrne. Zrédia pozyskiwania surowcow
powinny by¢ zrownowazone, a materialy tatwe w recyklingu.
Warto takze korzysta¢ z materiatow popularnych na rynku, dla
ktorych istnieja systemy zbiorki i recyklingu. Istotnym partnerem
w procesie pozyskiwania odpadow surowcowych po opakowaniach
jednostkowych jest konsument, ktory — jesli zle posortuje odpady
- wplywa znaczaco na obnizenie ich przydatnosci do recyklingu;
tylko ok. 8% surowcow da sie odzyskac¢ ze zmieszanych odpadow
komunalnych. Dlatego warto inwestowaé¢ w edukacje konsumenta
i w przystepny sposéb ttumaczy¢ w jaki sposob nalezy sie pozbyé
danego produktu czy opakowania.

Projektujgc warto takze siega¢ po opakowania wielokrotnego uzytku.
Niezaleznie jednak od tego, czy opakowanie jest jednorazowe czy
zwrotne, powinno byé dostosowane rozmiarem do zawartosci,
zawieraé mozliwie najmniej warstw, jak najmniej koloréw oraz
powinno mie¢ mozliwie matg i transparentng etykiete.

Komentarz EKO-PAK

Waznym aspektem jest takze dostosowywanie wykorzystywanego
opakowania do zawartosci,
projektowania
poszczegolnych
opakowaniowych i zastanowi¢ sie nad dostepna infrastrukturg do jego

odzysku oraz nad $ladem $rodowiskowym w catym cyklu zycia (LCA). Te elementy beda

materiatu oraz wielkosci

‘ ‘ nadmiernego pakowania. Podczas
po analizy

sladu  weglowego dla

by uniknag¢
warto  siegac
materiatow

mialy olbrzymie znaczenie w najblizszej przysztosci ze wzgledu na nadchodzace regulacje

zwigzane z ekoprojektowaniem oraz odpowiedzialnoscig producentéw za wprowadzone
na rynek opakowania. KE przygotowata projekt rozporzadzenia (PPWR), ktére na
nowo definiowaé bedzie ,recyklingowalnosé”, a takze natozy nowe obowigzki, chocby
w zakresie zawracania surowcow wtdérnych do nowych wyrobéw i opakowan.

To bedzie prawdziwa rewolucjal!

Magdalena Dziczek

Czlonek zarzqgdu Zwigzku

Pracodawcoéw Przemystu Opakowan

i Produktéow w Opakowaniach EKO-PAK




Przeanalizowaé¢ prowadzong dziatalnosé pod kgtem
realizacji wymogow planowanego rozporzgdzenia ws.
opakowan i odpadéw opakowaniowych (PPWR)

W dniu 30 listopada br. opublikowano projekt
rozporzqgdzenia, ktoére jest uzupelnieniem rozporzgdzenia
2019/2010 i uchyla Dyrektywe Opakowaniowq (PPWR).
Bedzie to zatem wigzqgcy akt ustawodaweczy, ktory

bedzie stosowany bezposrednio w calosci w calej UE,

bez potrzeby transpozycji przez panstwa czlonkowskie,

a takze z uwzglednieniem wymogow majgcych bezposrednie
zastosowanie do podmiotow gospodarczych. Regulacja

ma bazowa¢ na prawie dotyczgecym jednolitego rynku
wewnetrznego.

Projekt jest bardzo obszerny i zawiera 15 rozdziatow, 80 artykutow
oraz 14 zatgcznikow. Do kluczowych elementéw regulowanych
przez PPWR nalezg kwestie zwigzane z zapobieganiem powstawaniu
odpaddw, ktére maja staé sig mierzalnymi i wymagalnymi celami
nakfadanymi na panstwa cztonkowskie w zakresie ograniczenia ilosci
odpaddéw opakowaniowych (na mieszkarica, poziom bazowy z 2018

roku):

L] 5 % do 2030 roku,
10 % do 2035 roku,
15 % do 2040 roku.

Ekoprojektowanie

zabronione.

Komisja Europejska przewiduje w projekcie kilka

Projekt obejmuje swym zakresem takze szczegétowe wymodgi,
dotyczace ekoprojektowania, tj. m.in. dostosowanie rozmiaru
opakowania do jego zawartosci. Opakowania sprzedazowe
(konsumenckie) powinny zawiera¢ tylko niezbedne minimum
pustej przestrzeni, zas dla opakowan zbiorczych i transportowych
zostang okreslone minimalne wspoéiczynniki pustej przestrzeni.
Wykorzystywanie opakowan z podwojnymi sciankami, fatszywym
dnem i innymi $rodkami wykorzystywanymi ,w celu stworzenia
wrazenia zwiekszonej objetosci produktu” bedzie natomiast

rodzajow
opakowan, ktére majg byé objete ograniczeniami, m.in. opakowania
jednorazowego uzytku dla $wiezych owocow i warzyw, opakowania
jednorazowego uzytku z tworzyw sztucznych (m.in. saszetki czy

opakowania na kosmetyki wykorzystywane w hotelach), opakowania
z ekspandowanego polistyrenu itp. Katalog opakowan zostat okreslony

w zatgczniku VI do projektu PPWR.
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Cele dla ponownego uzycia i zawartosci surowcéw wtérnych w opakowaniach

Innym bardzo waznym celem bedzie wskazanie pozioméw dla ponownego uzycia lub napefnienia opakowan. Pierwsze cele wyznaczone
zostang juz na rok 2030 i dotyczyé beda odpowiedzialnosci podmiotéw gospodarczych (w tym producenta i dystrybutora koricowego)

na terytorium panstw cztonkowskich za pakowanie. Regulacja dotyczyé bedzie nastepujacych produktéw i opakowan:

Zimne i gorace napoje
napetniane w punkcie
sprzedazy na wynos

Gotowa zywnos¢
na wynos

10%

Napoje alkoholowe
(z wytaczeniem wina
i napojow spirytusowych)

Napoje alkoholowe
(wino)

10% Efirn

Napoje bezalkoholowe Opakowania transportowe

dla artykutéw ,niespozywczych”

e-commerce

Opakowania transportowe
(tj. folia do owijania palet, tasmy)

Opakowania zbiorcze
(z wytaczeniem tektury)

Ustanowione zostang takze nowe cele dotyczgce zawartosci surowcéw wtérnych w nowych opakowaniach plastikowych

—od 10% w roku 2030 do nawet 65% w roku 2040.

Rozszerzona Odpowiedzialnos¢ Producenta

W  projekcie zaadresowana zostata takze kwestia mechanizmu
Rozszerzonej Odpowiedzialnoéci  Producenta (ROP). Komisja
Europejska chce zobowigzaé parstwa cztonkowskie do utworzenia
rejestru, do ktérego producenci wprowadzajgcy na rynek produkty
w opakowaniach i inni przedsigbiorcy objeci ROP mieliby obowigzek
sig zglosi¢ (samodzielnie lub za posrednictwem organizacji ich
reprezentujgcych).

W przypadku braku zgitoszenia niemozliwe byloby wprowadzanie
produktéw na rynek. Art. 57 projektowanego PPWR wskazuje,
ze producenci zobowigzani sg utworzy¢ system rozszerzonej
odpowiedzialnoéci producenta dla swoich opakowarn zgodnie
z wymaganiami art. 8 i art. 8a dyrektywy 2008/98/ECE.

Kryteria przydatnosci do recyklingu
Kolejnym waznym obszarem jest okreslenie przydatnosci do recyklingu
i wskazanie kryteriéw, pozwalajagcych uznaé, ze dane opakowania

nadajg sie do recyklingu.

Opakowania bedzie mozna uzna¢ za nadajgce sie do recyklingu,
jezeli spetnig kryteria Design for Recycling (zaprojektowane dla

recyklingu), ktére majg zosta¢ okreslone w akcie (lub aktach)
delegowanym(-ych), oraz jezeli sg poddawane recyklingowi na duzg
skale zgodnie z metodologig, ktdra zostanie réwniez ustanowiona
w akcie(-ach) delegowanym(-ych).

Projekt regulacji przewiduje ustanowienie systemu oceny
przydatnosci opakowania do recyklingu w zakresie od A do E, gdzie
ocena A oznacza zgodnos¢ opakowania z kryteriami Designed
for Recycling na poziomie 95%, a E na poziomie ponizej 70%.
Wprowadza sie takze mozliwo$é doprecyzowania dedykowanym
aktem delegowanym definicji poddawania recyklingowi na duza
skale — opakowania poddawane recyklingowi na duza skale, jesli
zbiera sie i przetwarza w danym kraju 70% i wiecej ich wprowadzenia
(analiza ma by¢ prowadzona oddzielnie dla r6znych grup opakowan).
Na podstawie uzyskanych ocen przydatnosci do recyklingu (A do E)
prowadzona bedzie modulacja optat w ramach mechanizmu ROP.
W przypadku opakowan z tworzyw sztucznych modulacja ma sie
opierac¢ na wskazniku zawartosci recyklatu w nowym opakowaniu.

Farmaceutyczne opakowania bezposrednie zwolnione zostaly
z wymogow do dnia 31 grudnia 2034 r. Opakowania kompostowalne
bedg wymagane do niektérych zastosowan, w tym do produkcji
torebek na herbate, filtrowanych kapsutek do kawy i bardzo lekkich
plastikowych toreb na zakupy.

8 Ang. ,Producers shall have extended producer responsibility for their packaging in compliance with the requirements of Article 8 and Article 8a of Directive 2008/98/EC".
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Cele recyklingowe

Projekt PPWR wskazuje cele recyklingowe dla opakowan, zgodnie z ktérymi do 31 grudnia 2025 roku recyklingowi ma by¢ poddawane 65%
catkowitej, wprowadzonej do obrotu masy opakowan, a do 31 grudnia 2030 roku wskaznik ten ma wynie$¢ 70%. Szczegdtowe cele rozktadaja
sie nastepujgco:

_ 2025 50%
Plastik - 55%
2025 25%
Drewno - 30%
_ 2025 70%
Metale zelazne - 80%
. 2025 50%
Aluminium - 60%
2025 70%
e a0 75%
Pavier i tekt 2025 75%
apier 1 teKiura - 85%

Projekt rozporzadzenia zaklada takze zakazy wprowadzania niektdrych typéw opakowan, jak np. opakowan foliowych przeznaczonych
do éwiezych owocdéw i warzyw (ponizej 1,5 kg), chyba ze istnieje powazna przyczyna motywujgca wykorzystanie takiego opakowania
(oszczednosé wody, ochrona przed wstrzgsami czy bezpieczenstwo mikrobiologiczne).




Zazieleni¢ produkcje, czyli wykorzystac¢ sprawdzone
metody na tanszq energie dla zakladéw produkceyjnych

Trendy w zakresie dekarbonizaciji, strategie ESG

i rosnqgce ceny energii elektrycznej - te trzy czynniki
przekladajqg sie na coraz wieksze zainteresowanie obszarem
energetyki odnawialnej. Przedsiebiorcy, posiadajgcy zaktady
produkcyjne o znacznym zuzyciu energii elektrycznej, szukajqg
metod na zazielenienie swojej dziatalnosci oraz zastanawiajg
sie, w jaki sposéb mogqg dokona¢ optymalizacji ponoszonych,
obecnie coraz wyzszych, kosztéw w zakresie zuzywanej

energii elektrycznej.

Odpowiedzig na powyzsze potrzeby moze by¢ decyzja

o budowie wlasnego zrédia OZE.

Szczegbly wyzwan w obszarze

na 2023 rok

ekoprojektowania

Chodzi przede wszystkim o instalacje fotowoltaiczne, ktére moga byé
zainstalowane zaréwno na dachu zaktadu produkcyjnego, jak i w jego
sgsiedztwie, na gruncie. Budowa wiasnych zrédet PV bardzo czesto
stanowi element strategii energetycznej przedsiebiorstw oraz strategii
ESG.

Przed podjeciem decyzji inwestycyjnej warto zweryfikowa¢ warunki
techniczne budynku (m.in. no$nos$¢ i nachylenie dachu) czy
uksztattowanie terenu. Warto rowniez przyjrze¢ sie przeznaczeniu
nieruchomosci, np. w planie miejscowym lub innych dokumentach
planistycznych, na ktdrej miatoby by¢ posadowione zrédio OZE, aby
zweryfikowac czy istnieje mozliwo$¢ umieszczenia tam takiego zrédfa.

Dla niektorych podmiotéw lepsza opcja bedzie budowa biogazowni.
Dotyczy to w szczegodlnosci podmiotow, ktorych dziatalnosé
gospodarcza wigze sie z wytwarzaniem substratéw nadajacych
sie do wytworzenia biogazu, ktéry nastepnie bedzie mégt zosta¢
przetworzony na energie elektryczna. Chodzi na przyktad o browary,
czy zaklady zajmujace sie wytwarzaniem lub przetwarzaniem
2ywnosci.

Nadwyzka niewykorzystanej energii elektrycznej moze zostaé
sprzedana na rynku. Nalezy jednak pamietaé, ze dziatalnos¢ taka
bedzie stanowita dziatalnos¢ regulowana. Dlatego tez w przypadku
takim koniecznym bedzie uzyskanie koncesiji na wytwarzanie energii
elektrycznej lub uzyskanie wpisu w rejestrze matych instalacji OZE.
Jednoczesnie wprowadzenie niewykorzystanej energii do sieci
powinno zostaé¢ poprzedzone weryfikacja aspektéw technicznych
zwigzanych z taka dziatalnoscia (w szczegodlnosci w zakresie
dostepnosci infrastruktury sieciowej).




Komentarz Osborne Clarke

W  celu zoptymalizowania kosztéw energii

elektrycznej warto zastanowic¢ sige takze nad

magazynami energii elektrycznej. Pozwolg

one wykorzystaé nadwyzki niewykorzystanej

energii elektrycznej w okresach braku generaciji
(na przyktad w nocy w przypadku elektrowni fotowoltaicznych).
Magazyny energii elektrycznej pozwolg réwniez zagwarantowaé
odpowiednie  parametry jakosciowe energii elektrycznej
(napiecie, czestotliwosé), zabezpiecza ciagtosé zasilania oraz
umozliwiag obnizenie mocy umownej. Widzimy, ze $ladem innych
krajow europejskich, takie rozwigzania beda stawaly si¢ coraz
powszechniejsze.
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Lukasz Petelski Ernest buczak
Counsel Senior Associate
Osborne Clarke Osborne Clarke

Alternatywa wiasnego zrodta energii elektrycznej jest zakup energii
elektrycznej bezposrednio od wytworcy OZE. Chodzi tu o tzw.
umowy CPPA (corporate power purchase agreement), ktérych okres
obowigzywania jest dluzszy niz umoéw zawieranych ze spétkami
obrotu. Umowa CPPA pozwoli na zabezpieczenie dostaw energii
elektrycznej w dtuzszym horyzoncie czasowym (np. 10-12 lat)
po okreslonej cenie. Elementem umoéw CPPA jest takze sprzedaz
gwarancji pochodzenia - dokumentéw potwierdzajacych, ze dany
wolumen energii elektrycznej zostat wytworzony w instalacji OZE.

Na rynku coraz czesciej pojawiajg sie takze wirtualne umowy
sprzedazy energii elektrycznej (tzw. VPPA, virtual power purchase
agreement). Przedmiotem takiej umowy nie jest jednak zakup
energii elektrycznej. Umowa taka stanowi kontrakt réznicowy — jej
konstrukcja jest podobna do transakgji na instrumentach pochodnych
o charakterze zabezpieczajgcym. Istota VPPA polega na tym, ze
strony rozliczajg sie z réznicy pomiedzy ceng okreslong w umowie
a aktualng ceng hurtowg (spot price) dla ustalonego wolumenu
energii elektrycznej, ktéra kupuja i sprzedaja we wiasnym zakresie
(na podstawie umdéw zawartych z podmiotami trzecimi). Umowy VPPA
moga zatem stanowi¢ jeden z elementéw strategii energetycznej
przedsiebiorstwa (zagwarantowanie ceny energii na okreslonym
poziomie). W umowie VPPA moznatakze zaadresowac kwestie zwigzane
z nabyciem gwarancji pochodzenia.

Na koniec warto wspomnie¢ o planowanych zmianach w zakresie
linii bezposredniej. Chodzi o mozliwos$¢ sprzedazy energii elektrycznej
w oparciu o model on-site, polegajgcy na zakupie energii elektryczne;
ze zrodta OZE z pominigciem systemu elektroenergetycznego.

W takim modelu energia elektryczna dostarczana jest za
posrednictwem linii elektroenergetycznej wybudowanej przez
prywatnych inwestoréw. Obecnie obowiazujace przepisy wytaczaja
jednak mozliwos¢ zastosowania takiego rozwigzania. Liberalizacja
regulacji w zakresie linii bezposredniej utatwi zatem realizacje
projektow w sektorze energetyki odnawialnej, a z punktu widzenia
odbiorcow stanowi¢ bedzie kolejna metode na zapewnienie dostaw
zielonej energii oraz optymalizacje kosztéw funkcjonowania
przedsiebiorstwa. O tym jakie korzysci ekonomiczne bedzie mozna
uzyska¢ w przypadku zakupu energii elektrycznej z uzyciem linii
bezposredniej zadecyduje tres¢ nowych przepiséw. Zakiada sie,
ze wejda one w zycie w 2023 roku.
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Absolwent Szkoty Gtéwnej Handlowej w Warszawie na Wydziale
Handlu Zagranicznego. Swojg kariere zawodowg zaczynat
w mediach jako dziennikarz ekonomiczny w dzienniku ,Sztandar
Miodych” i w tygodniku ,Zycie Gospodarcze”. Nastepnie pracowat
w agencjach doradztwa komunikacyjnego realizujac liczne projekty
w obszarach Investor Relations, Public Relations a w szczegdlnosci
Public Affairs. Przez kilka lat byt takze pracownikiem administracji
rzadowej (Kancelaria Prezesa Rady Ministréw). Od wrzeénia 2014
roku kierownik ds. regulacji w Coca-Cola HBC Polska i Kraje
Battyckie. Wspéttworca Zwigzku Pracodawcow  Przemystu
Opakowan i Produktéw w Opakowaniach EKO-PAK i od lipca 2015
roku prezes zarzadu Zwigzku. Przewodniczacy Rady Nadzorczej
Rekopol Organizacji Odzysku Opakowar S.A. oraz Rady Nadzorczej
Polskiej Federacji Producentéw Zywnosci.
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Wspiera klientow w zakresie zagadnieri zwigzanych z prawem
ochrony $rodowiska, w szczegdlnosci w obszarze pozwolen
sektorowych i kwestii zanieczyszczen. Prowadzi projekty zwigzane
z wdrazaniem rozwigzan i procedur zwigzanych z zapewnieniem
green compliance, a takze rozszerzong odpowiedzialnoscig
producenta. Wspiera rowniez klientéw w zakresie zagadnien
regulowanych rozporzagdzeniami REACH oraz CLP. Posiada
réwniez do$wiadczenie w doradztwie prawnym dla podmiotow
z szeroko pojetego sektora life science, w tym w obszarze
kosmetykéw i farmaceutykéw. Ukonczyta studia podyplomowe
z zakresu prawa ochrony $rodowiska, obecnie rozpoczeta
specjalistyczne studia podyplomowe w zakresie zarzadzania
bezpieczeristwem chemicznym.
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Kompleksowo wspiera klientéw w wyzwaniach zwigzanych ze
zrownowazonym rozwojem i zielong transformacja w obszarach
ochrony s$rodowiska, infrastruktury i projektow energetycznych.
Doradza w postepowaniach $rodowiskowych, prowadzi projekty
z zakresu environmental compliance a takze doradza w zakresie
prawidtowego gospodarowania odpadami i ich transportu.
Specjalizuje sie  w regulacjach dotyczgcych  gospodarki
opakowaniami, realizujgc projekty dla klientéw oraz najwazniejszych
polskich organizacji branzowych. Radca prawny, doktor nauk
prawnych, autorka licznych artykutébw branzowych, a takze
wykfadowca akademicki.
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Absolwentka Zarzadzania Strategicznego w Szkole Gtéwnej
Handlowej w Warszawie oraz skandynawistyki na Uniwersytecie
SWPS. Doktorantka Szkoty Gtéwnej Handlowej w Warszawie.
Od 2010 roku zajmuje sie gospodarka odpadami. Reprezentowata
Krajowa Izbe Gospodarki Odpadami w Brukseli oraz
wspdtpracowata z Municipal Waste Europe. Dzigki tej wspotpracy
aktywnie zaangazowata sie w tworzenie zatozen Pakietu Gospodarki
o Obiegu Zamknigtym. Reprezentowata MPO w Warszawa
Sp. z o.0. na stanowisku Dyrektora Dziatu Strategii. Obecnie
reprezentuje Zwigzek Pracodawcéw Przemystu Opakowan
i Peroduktéw w Opakowaniach EKO-PAK, petnigc funkcje cztonka
zarzadu i dyrektora Biura. Zaangazowana w prace EUROPEN,
dzieki ktéremu aktywnie uczestniczy w tworzeniu unijnych regulacji
odpadowych i opakowaniowych. Wspodlnie z Nestle Polska
i Pepsico Polska realizuje projekt ReFlex dedykowany sortowaniu
i recyklingowi elastycznych odpadéw opakowaniowych z tworzyw
sztucznych. W swojej pracy i badaniach naukowych koncentruje
sie na doskonaleniu systemu gospodarki odpadami w Polsce,
szczegolnie w kontekscie budowania Gospodarki o Obiegu
Zamknigtym.
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Specjalizuje sig w prawie wiasnosci intelektualnej. Doradza
w zakresie ochrony wszystkich rodzajow praw wtasnosci
intelektualnej, IT, praw konkurencji i ochrony konsumentéw, ochrony
danych i prywatnosci na poziomie miedzynarodowym. Ma ponad
dziesiecioletnie doswiadczenie w doradztwie w zakresie prawa
wilasnosci intelektualnej oraz prawa korporacyjnego. Uczestniczyta
w wielu projektach fuzji i przejgé m.in. spétek z FMCG, sektora
rozrywki/mediéw oraz IT. Koncentruje sie na obszarze e-commerce,
ochronie wtasnosci przemystowej, praw autorskich i know-how
przedsiebiorstw. Autorka szeregu publikacji z zakresu prawa
wiasnosci intelektualnej i ochrony danych osobowych, a takze
prelegentka na konferencjach branzowych.

Slowniczek

Dyrektywa Omnibus - Dyrektywa Parlamentu Europejskiego
i Rady (UE) 2019/2161 z dnia 27 listopada 2019 roku zmieniajgca
dyrektywe Rady 93/13/EWG i dyrektywy Parlamentu Europejskiego
i Rady 98/6/WE, 2005/29/WE oraz 2011/83/UE w odniesieniu
do lepszego egzekwowania i unowoczesnienia unijnych przepiséw
dotyczacych ochrony konsumenta.

Dyrektywa SUP - Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
2019/904 z dnia 5 czerwca 2019 roku w sprawie zmniejszenia wptywu
niektérych produktéw z tworzyw sztucznych na srodowisko.

CMA - Competition and Markets Authority.
UOKIK - Urzad Ochrony Konkurencji i Konsumentéw.

Dyrektywa o nieuczciwych praktykach handlowych -
Dyrektywa 2005/29/WE Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia
11 maja 2005 roku dotyczaca nieuczciwych praktyk handlowych
stosowanych przez przedsiebiorstwa wobec konsumentéw na
rynku wewnetrznym oraz zmieniajgca dyrektywe Rady 84/450/
EWG, dyrektywy 97/7/WE, 98/27/WE i 2002/65/WE Parlamentu
Europejskiego i Rady oraz rozporzadzenie (WE) nr 2006/2004
Parlamentu Europejskiego i Rady.
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Doradza w regulacjach $rodowiskowych oraz w zwigzku
z realizacjg inwestycji budowlanych. Wspiera klientow
w zapewnieniu zgodnosci ich dziatarn z regulacjami zwigzanymi
z ochrong $rodowiska. Posiada doswiadczenie w regulacjach
odpadowych, w tym zwigzanych z gospodarowaniem odpadami
opakowaniowymi, systemami rozszerzonej odpowiedzialnosci
producenta. Posiada takze dos$wiadczenie w doradztwie dla
spotek z branzy budowlanej — przy przygotowaniu i negocjowaniu
umow zwigzanych z realizacjg inwestycji, uzyskiwaniu pozwolen
i w sporach.

Rozporzadzenie - Rozporzadzenie Komisji 2022/1616 z dnia
15 wrzeénia 2022 roku w sprawie materiatéw i wyrobéw z tworzyw
sztucznych pochodzacych z recyklingu przeznaczonych do kontaktu
z zywno$cig oraz uchylajgce rozporzadzenie nr 282/2008.

PPWR - Whiosek dotyczacy rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego
iRady w sprawie opakowan i odpadéw opakowaniowych, zmieniajgcego
rozporzadzenie (UE) 2019/1020 i Dyrektywe (UE) 2019/904 oraz
uchylajacego dyrektywe 94/62/WE.

MKiS, Ministerstwo - Ministerstwo Klimatu i Srodowiska.
Dyrektywa Opakowaniowa - Dyrektywa 94/62/WE Parlamentu

Europejskiego i Rady z dnia 20 grudnia 1994 r. w sprawie opakowarn
i odpaddéw opakowaniowych
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Osborne Clarke jest nazwa handlowa dla miedzynarodowej praktyki prawnej
i powiazanych z nig spotek.

Wigcej informaciji: osborneclarke.com/verein

Niniejsze materialy zostaty napisane i udostepnione wytacznie w celach informacyjnych.
Nie sg one przeznaczone i nie powinny by¢ wykorzystywane jako substytut porady
prawnej. Przed podjeciem jakichkolwiek dziatart w zakresie poruszanych tematow

nalezy zasiggna¢ porady prawnej.
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